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EDITO

Ersin TARİ 
İKMİB Board Member

HELLO MERHABA

Hello, 

2017 has been a very busy year for us. We spend our days working hard, 
being productive and always trying to improve ourselves and one of the most 
important items in our agenda was the more than 700 bilateral meetings we 
held with 40 buyers from 24 countries at the COSMEET Cosmetics and 
House Cleaning and Care Products Procurement Committee. Organized 
at The Grand Tarabya Hotel between November 22 and 25, 2017, the two-
day event can be considered as a first in Turkey in terms of networking scope 
and impact.  A few days later, 25 companies representing our Cosmetics 
and House Cleaning and Care Products sector partook in the House and 
Kitchen Appliances, Packaging, Cosmetics, Cleaning Industry Procurement 
Committee of Russia which was held between November 30 and December 1, 
2017. There we had 750 bilateral meetings with 23 buyers from Russia. 

Highlighted in our 2018 agenda will be the national participation at the 
Cosmoprof Bologna international beauty fair which will be organized between 
March 15 and 18, at Bologna/Italy. 2018 will see the 52nd edition of the fair 
and Turkey’s 11th national participation. Our cosmetics companies will have 
the opportunity to promote their wide product ranges varying from makeup 
and cosmetics to personal care products.

We are welcoming the new year with exciting and productive projects and we 
carry our enthusiasm to the pages of this issue along with interesting topics we 
gathered from the world of beauty.  

We hope 2018 will be a happier, peaceful and productive year for all of us.

Merhaba,

2017, bizler için son derece hareketli bir yıl oldu. Çalışarak, üreterek, hep 
daha iyiye gitmeye çabalayarak geçirdiğimiz senenin önemli başlıklarından 
biri 22-25 Kasım tarihleri arasında İstanbul’da, COSMEET-Kozmetik ve Ev 
Temizlik ve Bakım Ürünleri Alım Heyeti’nde 24 ayrı ülkeden 40 satın almacı 
ile gerçekleşen 700’ün üzerinde ikili iş görüşmesi oldu. Yurt dışındaki hedef 
ülkelerden potansiyel alıcıların davet edildiği, The Grand Tarabya Otel’de iki 
gün süren bu organizasyon, sağladığı iletişim ağı ve etki çapıyla ülkemizde 
ilklerden biri olarak kabul edilebilir. Bir başka başarılı organizasyon ise 30 
Kasım-1 Aralık tarihleri arasında Swiss Otel'de düzenlenen Ev ve Mutfak 
Eşyaları, Ambalaj, Kozmetik, Temizlik Sektörü “Rusya Alım Heyeti” oldu. 
Sektörden 25 firmamız katılım gösterirken, Rusya’dan 23 satın almacı ile 750 
ikili iş görüşmesi gerçekleştirildi. 

2018 ajandalarımızda altı çizili bir başka organizasyon da hiç kuşkusuz 15-
18 Mart tarihleri arasında İtalya’da gerçekleşecek olan, kozmetik sektörünün 
en önemli fuarlarından Cosmoprof Worldwide Bologna. 2018’de 52 yaşına 
girecek olan bu önemli fuara Türkiye olarak 11. kere milli katılım göstereceğiz. 
Kozmetik sektöründen firmalarımız, makyaj malzemelerinden kişisel bakım 
ürünlerine uzanan geniş bir ürün gamını tanıtma fırsatı bulacak. 

Bizler yeni yılı, birbirinden heyecan verici ve üretken projelerle karşıladık. 
Sayfalarını birazdan çevirmeye başlayacağınız dergimize bu coşkumuzla 
birlikte, güzellik dünyasından ilgi çekici konuları yansıttık.

2018’in hepimiz için mutlu, huzurlu ve üretken bir yıl olması dileklerimizle.
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AF TER A BUSY YEAR OF IMPLEMENTING NEW PROJECTS, ATAÇ KOZMETIK INC. 
BOARD MEMBER AND COMPANY PARTNER ZEYNEP ATAÇ BEŞCAN TELLS US ABOUT 

THEIR 2018 PLANS AND MUCH MORE. 

MODERN MAKEUP HABITS

questions aslı güler photography gizem yalcın

ZEYNEP 
ATAÇ BEŞCAN
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How was 2017 for you and what do you 
expect in 2018?
It was a very busy year for us, we worked very 
hard to catch up with the new developments 
with regard to products under our Moda brand 
and our ‘private label’ work. It was exciting to 
see new markets opening up. It is very difficult 
to foresee how 2018 will be since there will be 
some changes in some countries that may be 
difficult for us but nevertheless thanks to our 
new market goals and projects we have already 
been carrying out, we are entering 2018 with 
hope. 

What is the secret of success in colorful 
cosmetics production?
Success in colorful cosmetics depends on de-
tails. Even the smallest details in color, texture 
and packaging are very important to us. A tiny 
addition of pattern on a packaging for instance, 
can change the overall image of the product. In 
terms of markets and customers, I believe the 
most important issue is to be able to follow-up.

Which color cosmetics trends in the 
world are caught by your radar?
We think lips and eyes have taken the stage late-
ly. While the matte trend continues we also see a 
lot of illuminating and glowing textures in eye 
and skin makeup. Multicolor palettes are also 
among the beauty trends that are caught by our 
radar.

Pantone chose Ultraviolet, a warm shade 
of purple as the color of 2018. What do 
you think?
I think ultraviolet lights echo with the mystery 
of the universe, its obscurity and things related to 
the future. It seems to tell us to look for new 
technologies, be creative and aim the future with 
a visionary approach. Therefore, I really liked it.

What will be the color of 2018?
We will see a lot of dark shades like chestnut or 
plum and red on lips. As for the eyes, neutral eye 
shadows will be replaced by bright, neon, metal-
lic and rainbow colors. At the other end of the 

spectrum, natural looking makeup will continue 
to be popular.  

If we scrutinize the makeup and beauty 
habits of Turkish women what will be the 
most likely outcome?
Turkish women and especially the younger gen-
eration likes to put on makeup and follow the 
latest trends. I believe we have a dynamic con-
sumer base.

As a family business Ataç Kozmetik is 
one of the first colored cosmetics compa-
nies in Turkey, isn’t it?
Yes, it was a bold step taken in a time when there 
were almost no cosmetics production in our 
country and it paved the way for many manufac-
turers. Founded by our father and uncle our 
company has been a pioneer in a number of 
fields in the sector. After becoming the local 
market leader with our Lady Rose brand, we 
have been one of the first companies to consider 
exports. Today together with our father Demir 

BEAUTY EXPERT

TR  2017 sizin için nasıl bir yıl oldu, 
2018’den neler bekliyorsunuz?
Çok yoğun bir yıl geçirdik; gerek Moda markalı 

ürünlerimizle gerekse ‘private label’ çalışmalarımızla 

ilgili yeniliklere yetişebilmek adına çok çalıştığımız 

bir yıl oldu. Yeni pazarlarımızın devreye girmesi de 

heyecan vericiydi. 2018’in nasıl olacağını tahmin etmek 

gerçekten zor, çünkü pek çok ülkede değişiklikler söz 

konusu. Bu değişikliklerin bizi zorlama ihtimali de 

mevcut, ancak yine de hayata geçirmiş olduğumuz 

projeler ve yeni pazar hedeflerimizle 2018’e de ümitle 

giriyoruz.

Renkli kozmetikte başarının sırrı nedir sizce?
Renkli kozmetikte başarı, detaylarda gizli. Renkteki, 

dokudaki, ambalajlardaki en ufak detaylar bile bizler 

için çok önemli. Mesela bir ambalaja minik bir desen 

ilavesi yapıyorsunuz ve ürünün tüm görünümü 

değişiyor. Pazarlar ve müşteriler açısından ise en 

önemli konu takip bence. 

Renkli kozmetikte dünyada süregelen hangi 
trendler özellikle radarınıza giriyor? 
Son dönemlerde dudakların ve gözlerin ön plana 

geçtiğini düşünüyoruz. Mat trendi devam ederken 

bir yandan da ışıltı ve ışık veren dokular göz ve ten 

makyajında sıklıkla karşımıza çıkıyor. Çoklu paletleri de 

radarımızdaki güzellik trendlerinden sayabilirim.

Pantone, 2018’in rengi olarak Ultraviolet’i, 
sıcak bir mor tonunu seçti. Bununla ilgili 
neler düşünüyorsunuz? 
Ultraviolet ışıkları, evrenin gizemini, bilinmezliği, 

geleceğe dair bir şeyler çağrıştırıyor bence. Bize 

vizyoner bakış açısıyla yeni teknolojileri araştırmamızı, 

yaratıcı olmamızı, ileriyi hedeflememizi öğütlüyor 

adeta. Bu nedenle çok beğendim.

Sizce 2018'in rengi ne olacak? 
2018 de dudaklarda kestane, erik, koyu tonlar, kırmızı 

sıkça görünecek. Gözlerdeyse sıkıcı renklerin yerini 

parlak, neon, metalik ve gökkuşağı renkleri alıyor. 

Diğer taraftan doğal makyaj uygulamalarıysa her 

sezon olduğu gibi bu sezon da tercih edilecek makyaj 

uygulamalarından.
Türk kadınının günlük rutinindeki makyaj ve 
güzellik alışkanlıklarını incelemeye alırsak 
nasıl bir sonuç çıkarabiliriz? 
Türk kadını, özellikle de genç jenerasyon makyaj 

yapmayı seviyor. Yenilikleri takip ediyor. Ben dinamik 

bir tüketici kitlesine sahip olduğumuzu düşünüyorum. 

Bir aile şirketi olan Ataç Kozmetik Türkiye’nin 

‘‘ TURKISH WOMEN
AND ESPECIALLY 
THE YOUNGER 
GENERATION,
LIKES TO PUT ON 
MAKEUP AND 
FOLLOW THE 
LATEST TRENDS.  
I BELIEVE WE 
HAVE A DYNAMIC 
CONSUMER BASE.‘‘

MODERN MAKYAJ ALIŞKANLIKLARI
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ilk renkli kozmetik firmalarından biri, öyle 
değil mi?
Evet, ülkemizde kozmetik imalatının hemen hemen 

hiç olmadığı bir dönemde çok cesurca atılmış bir 

adımdı. Pek çok imalatçı firmaya da örnek oldu. 

Babamızın ve amcamızın kurduğu aile şirketimiz, 

70’li yıllardan bu yana sektörde pek çok konuda ilk 

oldu. Yerli pazarda Lady Rose markasıyla zamanında 

lider konumuna ulaştıktan sonra ilk kez ihracata 

soyunan şirketlerden biriydi. Bugün de babamız 

Demir Ataç ile beraber ikinci kuşak olarak, kardeşim 

Haluk Ataç ve eşim Doğan Beşcan’la iş bölümü 

içinde, firmamızı daha da ileri taşımak için çalışıyoruz.

Kozmetik malzemeler nasıl üretiliyor? 
Kozmetik malzemeler adeta ilaç titizliğinde üretiliyor. 

Kozmetik imalatçısı olarak Sağlık Bakanlığı’na bağlıyız. 

Diğer taraftan ISO belgemiz mevcut ve GMP ye uygun 

imalat yapıyoruz. Ataç olarak dünya çapındaki markalara 

private label ürünler ürettiğimizden hem içerikler hem de 

üretim yöntemleri olarak son derece titiz davranmamız 

gerekiyor. Diğer taraftan renkli kozmetikte ambalaj 

çok önemli; ürünlerimizde albeni olabilmesi için dış 

ambalajlarda son derece detaylı, aksesuarlı çalışmalar 

olabiliyor. Bu da el işçiliğinin çok olması demek.

Yurtdışında en çok hangi ürünleriniz ilgi 
görüyor?
Şu sıralar en çok sıvı mat rujlarımız ilgi görüyor. Bu ürün 

özel dokusuyla yeni ruj trendi olarak değerlendiriliyor. 

Sürülüşü çok kolay, sıvı olmasına rağmen kalıcılığını 

koruyor ve dudakta süper mat bir görünüm oluşturuyor. 

Yakın gelecekte, renkli kozmetikte bizleri ne 
gibi yenilikler ve teknolojiler bekliyor?
Renkli kozmetikte yenilik hiç bitmez. Özellikle renk 

konusunda hakikaten uçsuz bucaksız bir dünyamız var. 

Yakın gelecekte de bizleri pek çok yeni heyecan vereci 

renkler bekliyor.

Şu sıralar ne üzerinde çalışıyorsunuz? 
Her zaman yeni renk çalışmalarımız oluyor. Şimdilerde 

farlarda yepyeni bir dokuyu deniyoruz, sedefli bir ürün 

üzerinde çalışıyoruz.

İş hayatının size öğrettiği en önemli şey 
nedir? 
İş hayatında ve özel hayatta en kıymetli erdem dürüst 

ve doğru olmak, dostlukları devam ettirebilmek. Seneler 

öncesinden bir çalışanımızın veya bir müşterimizin bizi 

saygı ve sevgiyle hatırlaması çok önemli benim için. 

Keyif alarak çalışmaksa her zaman çok değerli.

Siz kendinizi yenilemek, vizyonunuzu 

Ataç and my brother Haluk Ataç and my hus-
band Doğan Beşcan as the second generation 
we share the work to carry our company even 
further.

How cosmetics are produced? 
The production of cosmetics is very similar to 
that of pharmaceuticals and as producers we 
are working under the scrutiny of the Ministry 
of Health. We also have ISO certificates and 
our production follows GMP regulations. 
Since Ataç produces private label products for 
global brands we have to be very specific both 
in terms of contents and production processes. 
On the other hand, packaging is very impor-
tant in color cosmetics and we may opt for very 
detailed designs with accessories to make our 
products more desirable and this translates into 
more effort.   

Which Moda products are popular 
abroad?
Our liquid matte lipsticks are really popular. It 
has a special texture that is seen as the new lip-
stick trend. It is very easy to apply and long-
lasting despite being liquid, creating a super 
matte look on the lips. 

What kind of innovations and new tech-
nologies can we expect in color cosmet-
ics in the near future?
Innovation possibilities are endless in color cos-
metics. Especially in terms of color, our options 
are limitless. We will be seeing new and very 
exciting colors in the near future. 

What are you working on nowadays?
We are always working on new colors. Nowa-
days we are trying a new eye shadow texture, we 

are working on a glittery product.  

What is the most important lesson you 
have learned in business life?
The most valuable virtue both in business and 
private life is to be honest and righteous and 
maintain friendships. To be remembered with 
love and respect by an old customer or an em-
ployee is very important to me. And loving 
what you do is always very precious. 

What do you do to renew yourself and 
improve your vision?
I read a lot and try to keep up with new devel-
opments in every field. As long as you are at 
pace with the contemporary you are able to im-
prove yourself and your vision. I love to travel, 
and my travels help me to feel renewed in every 
respect. 

‘‘ON THE OTHER 
HAND, PACKAGING 
IS VERY IMPORTANT 
IN COLOR COSMETICS 
AND WE MAY OPT 
FOR VERY DETAILED 
DESIGNS WITH 
ACCESSORIES
TO MAKE OUR 
PRODUCTS MORE 
DESIRABLE AND THIS 
TRANSLATES INTO 
MORE EFFORT.‘‘



geliştirmek için neler yapıyorsunuz?
Çok okurum, her konuda bilgilerimi taze tutmaya çalışırım. 

Güncel olanı takip ettiğiniz sürece kendinizi ve vizyonunuzu 

geliştirebiliyorsunuz. Seyahat etmeyi de çok seviyorum, 

yaptığım seyahatler kendimi her konuda yenilenmiş 

hissetmemi sağlıyor.

Makyajda uyulması gereken en önemli kurallar 
nedir sizce?
Bence makyaj yaparken hiçbir zaman ağır makyajlı 

görünmemek lazım. Yani çok makyaj yaparak doğal 

görünebilmek abartılı durmamak işte tüm sihir burada 

saklı.

Size göre bir makyaj çantasının vazgeçilmezleri 
neler olmalı? 

Ruj, maskara ve gün boyunca minik dokunuşlarda 

bulunabilmek için allık ve pudra. 

Makyajı çıkarmak da dahil olmak üzere, tüm 
bu makyaj yapma sürecinde en eğlenceli 
bulduğunuz adım hangisi? 
Makyaj yaparken beni en heyecanlandıran dudak makyajı 

ile göz makyajının bir araya geldiğinde oluşturduğu uyum, 

bu beni her zaman hayrete düşürüyor. Göz makyajını 

tamamladığınızda dudak uygulamanız makyajın tamamını 

çok farklı bir tabloya dönüştürüyor. 

Bizimle sürekli uyguladığınız bir makyaj 
hilesini paylaşabilir misiniz?
Göz çevresinde özellikle de göz pınarlarında 

aydınlık bölgeler yaratıyorum. Sanırım en sıkça 

başvurduğum hile bu .

Peki, hangi makyaj hilesini 'asla' denemem 
dersiniz?
Dudaklarla ilgili hileye başvurmam. 

Kadınlara güzellik ve makyajla ilgili bir 
tavsiye verseydiniz, bu ne olurdu?
Her kadın güzeldir. Biz makyaj ürünlerimizle onların 

güzelliklerinin altını bir kere daha çizmeye, doğal 

güzelliklerini ön plana çıkarmaya çalışıyoruz. Bu 

nedenle makyaj ürünlerini kararında ve doğru 

kullanmalarını tavsiye ediyorum. Ufak dokunuşlar, 

büyük fark yaratabilir. 

Annenizin size makyaj ve güzellikle ilgili 
bulunur muydu? 
Annem her zaman görünümüne önem veren, 

bakımlı bir kadın oldu. Evde kaldığı günlerde de 

makyaj yapardı, güzelleşmek için özel bir nedene 

ihityaç duymazdı. Bana da hep yatmadan önce 

makyajımı çıkarmamı ve yüzümü temizlememi 

söylerdi.

What are the essential rules of makeup?
I think makeup should not look heavy. In other 
words, the secret is putting on a lot of makeup 
but look as natural as possible without any exag-
geration. 

What are the essentials of your makeup 
bag?
Lipstick, mascara, and blusher and powder for 
small touches throughout the day.

When you think about the whole make-
up process, including removing make-
up, which step is more fun to you?
The most exciting part of putting on makeup 
is the harmony between the lips and the eye 
makeup; I am always surprised by this effect. 
Applying lipstick after finishing the eye 
makeup can transform the whole makeup into 

a completely different picture.    

Can you tell us one of your favorite make-
up tricks?
I illuminate the area encircling the eyes and espe-
cially the tear troughs and I guess this is my fa-
vorite trick. 

Is there a makeup trick that you would 
‘never’ try?
I don’t do any tricks on lips. 

If you were to give a beauty and makeup 
tip to women what would it be?
All women are beautiful. Our makeup products 
are made to underline their beauty and highlight 
their natural features. Therefore, I recommend to 
choose the right products and use them moder-
ately. Small touches can make a big difference.

How does Moda prepare a make-up col-
lection?
We generally follow the trends and work to see 
what we can do with them. Deciding the num-
ber of products in the collection and the pack-
aging are the foundation of preparations. 
Finding the right packaging and researching 
the formula is a long process but we also like to 
be spontaneous sometimes.  

Did your mother give you any advice on 
beauty or make-up?
My mother has always been a well-groomed 
lady and as a child I remember her wearing 
make-up even at home. She didn’t need any 
special occasion to look good. Her most im-
portant advice to me was to make sure to re-
move my make up every night and go to sleep 
with a clean skin.

BEAUTY EXPERT
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MEET THE ALLIGATOR PEAR.

words seda denizli

GREEN, DELICIOUS, 
FULL OF BEAUTY



TR   Avokadonun bir diğer adının “timsah armudu” 
olduğunu biliyor muydunuz? Pütürlü, yeşilden siyaha ça-
lan ince kabuğunun altında vitamin dolu, yağ asitleri yö-
nünden zengin, yumuşak ve yine yeşil bir güzellik bom-
bası gizli bu meyvenin. Cüssesine göre bir hayli büyük 
kaçan çekirdeğinde ise vitamin, mineral ve antioksidan-
lar yönünden son derece zengin besleyici maddelerin 
bulunduğu biliniyor. Onu tüketmenin en sağlıklı ve ve-
rimli seçenek olduğu gerçek, ancak avokado bir güzellik 
ajanı olarak kullanıldığında da son derece etkili sonuç-
lar verebiliyor. Ezilmiş avokadoyu yüzünüze sürün, yarım 
saat ya da cildinizin ihtiyacına göre bir saat bekledikten 

sonra ılık suyla yıkayın. Peki ya cildinizi içeriden besleye-
cek bir karışıma ne dersiniz? Olgun bir avokadoyu yine 
püre şekline getirerek bir bardak süt ve tercihinize göre 
bir çay kaşığı balla karıştırın. Sabah kahvaltısında bu ka-
rışımı mideye indirin. Haftada iki kere düzenli olarak bu 
karışımı içtiğinizde cildinizin gözle görülür şekilde değiş-
tiğini, nemlendiğini ve parladığını göreceksiniz. Kuru saç 
tellerinin ve kafa derisinin de bir doz yeşil tedaviye ihti-
yaç duyduğunu hatırlatalım. Yine mutfakta hazırladığı-
nız avokado püresini saç diplerinize ve kafa derinize yu-
muşak hareketlerle masaj yaparak yedirin. Aminoasit ve 
proteinlerin saç derisini iyileştirmesine, sakinleştirme-

sine ve saç köklerini tedavi etmesine tanık olun. Avoka-
doyu bakım rutinine ekleyebilecek bir diğer kategori de 
elektriklenen saçlar, bu durumda avokadonun meyve-
sinden değil yağından faydalanmak gerekiyor. 
Fazlasıyla yorgun bir gün geçirdiğiniz ve akşama hazırla-
nırken onbeş dakikada cildinizi toparlamanız mı gereki-
yor? Avokadoyu aloe-vera ya da salatalıkla karıştırarak 
kendinize müthiş bir cilt maskesi hazırlayabilir, yüzünüz-
de birkaç buz parçasını beş on dakika boyunca gezdirip 
cildi uyandırdıktan sonra bu maskeyle parlak ve sağlıklı 
bir görünüm yakalayabilirsiniz. Esmer şeker ve avokado 
püresini karıştırarak yüz, eller ve boyun bölgesi için et-

kili bir peeling de hazırlayabilirsiniz. Avokado, süt ve bal-
la bir araya gelip içildiğinde besleyici bir takviye oluş-
turduğu gibi, aynı karışım bir temizleyici olarak da yüze 
ve vücuda uygulanabilir. Bazı ülkelerde avokadonun tı-
raş kremi olarak kullanıldığı da biliniyor, cildi yatıştıran 
ve besleyen özellikleri ve rahatsızlık vermeyen kokusuy-
la avokado, erkeklerin de hayatına girmeye aday. Ko-
lesterolü düşüren, sindirimi hızlandıran ve destekleyen, 
şeker seviyesini düzene sokan, içeriğinde C, K ve B6 Vi-
taminleri dışında, potasyum ve folik asit barındıran avo-
kado, her yaş ve her cinsiyet için gerçek bir şifa meyve-
si. Evet, o bir süper besin!

 EDITOR’S  CHOICE

Did you know that avocado is also 
called an “alligator pear”? Hidden under 
that bumpy, almost black alligator-like 
skin, there is a soft and pale green beau-
ty bomb full of vitamins and rich in 
fatty acids. Even the rather large seed is 
abundant with vitamins, minerals and 
antioxidants. Therefore, adding avocado 
to your diet is obviously the healthiest 
and most productive choice. On the 
other hand, avocado is equally effective 
when used as a beauty agent. You will be 
surprised to see how often avocado’s 
name is mentioned among the ingredi-
ents in hair moisturizers, eye creams, 
bath oils and hand creams. 
Grown mostly in the Mediterranean region in Tur-
key, in provinces like Antalya, Adana or Alanya, 
avocado is known to be a powerful anti-aging mois-
ture resource. It fights against wrinkles, heals and 
regenerates even the most sensitive areas of the skin 
without causing excess oil production thanks to its 
rich vitamin and mineral content. Therefore, we 
strongly recommend using avocado either as an in-
gredient in a nutrient oil or cream or directly apply 
the fruit as a moisturizing face mask: mash an avo-

cado and apply the fruit on your face, wait for 30 to 
60 minutes depending on your skin type and wash 
with warm water. How about a nutritious blend to 
heal the skin from the inside? Mash a ripe avocado 
with a glass of milk, add a teaspoon of honey to 
taste (optional) and drink before breakfast. When 
you do this regularly two times a week, you will get 
a visibly moister and more radiant skin. Let us re-
mind you that dry hair and scalp also need a dose of 
green treatment: mash an avocado and apply the 
puree to your hair roots and scalp with soft circular 

motions as if you are massaging 
your scalp. You will witness 
how amino-acids and proteins 
soothe your scalp and heal the 
hair roots. Another problem 
that can be solved by avocado is 
hair static. But this time it’s not 
the fruit itself but the oil should 
be used.
If you have bad breath due to 
some stomach problems, you 
can count on avocado. Regular 
avocado consumption acts as a 
detox treatment for your stom-
ach and intestines. And if you 
are looking for a natural alter-
native to a SPF sun screen, the 
rich antioxidant content of av-
ocado provides natural protec-
tion as well as soothes skin 
burns. It is also good for sensi-
tive skin problems such as ec-
zema and rashes. Do you need 
a quick fix to recover your skin 
after a long day? For a healthier 
and radiant looking skin, mix 
avocado with aloe-vera or cu-
cumbers to prepare an awe-
some face mask and apply it 
after stimulating the skin with 
an ice cube for 10 to 15 min-
utes. Or make an effective peel-
ing cream for face, hands and 
neck by mixing avocado mash 
with brown sugar. Along with 

being a nutritious supplement, the avocado, milk 
and honey blend can also be used as a cleansing 
agent for face and body. In some countries men use 
avocado mash as shaving cream too. With its sooth-
ing and nutrient properties and natural smell, avo-
cado has many uses for men. Lowering the choles-
terol levels, accelerating and regulating digestion, 
regulating blood sugar and nurturing the body with 
vitamins C, K and B6 as well as potassium and folic 
acid, avocado is a miraculous fruit for all ages and 
genders. Yes, it is a super-food!   

ADDING
AVOCADO
TO YOUR 
DIET IS 
OBVIOUSLY
THE 
HEALTHIEST
AND MOST
PRODUCTIVE
CHOICE.
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Seluz Fragrance Company

One of the fastest growing essence producers in the world Se-
luz Fragrance Company, provides fragrance solutions for product 
groups under perfume, personal care and home care main categories. 
Regarding protection of environment and protection of employees 
their primary objective, the company works for a sustainable green 
environment thanks to waste control systems and other modern 
environmental standards. Seluz’s latest social responsibility initiative 
is the “Not Without Trying” Project which was carried out in 2017 
in collaboration with PLAT Association. Five science laboratories 
were set up for five primary schools in need at Çemişgezek, Darıca, 
Gümüşlük and Siverek regions enabling students learn science by 
conducting hands on experiments.

Froma Fragrances & Flowers

Operating in the perfume and essential oils industry since 1996, 
Froma F&F produces perfumes for national and international 
markets that are designed by various combinations of 2500 differ-
ent raw materials. According to the company’s Founding Partner 
and CEO and İKMİB Board Member Abdullah Z. Çelik, they have 
been exporting to more than 50 countries in the past 20 years and 
35 percent of their total sales volume was made up of exports while 
80 percent of their production went to exports indirectly. “In this 
context we aim to increase our direct exports up to 50 percent of our 
production in the next three years if the conditions in both Turkish 
and global conjunctures grow healthier” he added.

MG International Fragrance Company

MG International Fragrance Company took part in the 6th Ankara 
Private Sector R&D and Design Centers Summit which was organ-
ized by the Ministry of Science, Industry and Technology. H.E. 
Minister Faruk Özlü personally attended the summit where MG 
International drew a lot of attention with nearly 20 perfume formu-
lations and innovative products with high value added. On the other 
hand, the Scent and the City Exhibition which was first opened in 
Istanbul now meets with the Ankara audience. Organized by Koç 
University’s Research Center for Anatolian Studies in collaboration 
with MG International, the exhibition takes visitors to a journey in 
history with more than 50 scents. The exhibition can be seen until 
March 31st, 2018.

EPS Fragrances

Essential oils play the leading role or act as a complementary acces-
sory in perfumes we wear or the hand creams we use. Being aware 
of this enchanting effect EPS Fragrances, continues to be one of the 
pioneering companies in Turkey in essential oils and perfume sector 
since 1981. In 1984 the company established a distillation factory in 
Isparta to produce rose oil and other essential oils. Today they pro-
duce essences for perfumes, personal care and house care products. 
EPS Fragrances perfumers aim high and produce award winning 
high performance fragrances. EPS Fragrances will be participating 
in the Cosmoprof trade fair which will be organized between March 
15 and 18, at Bologna. Drop by B34-C31 Hall Stand 18 to meet the 
creators of these special fragrances.

FRAGRANCE 
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WINTER RITUALS:
 MOISTURE OVERDOSE

CHARGING YOUR SKIN WITH ALL THE MOIST IT NEEDS IS ESSENTIAL IN COLD 
WEATHER. BUT WHY, WHERE AND HOW? WE EXPLAIN IN DETAIL. 

words masal yılmaz



UNFORTUNATELY, 
WINTER MONTHS 
ARE NOT JUST 
ABOUT HEALTHY 
LOOKING ROSY 
CHEEKS; THEY 
LEAVE YOU OPEN 
TO SERIOUS SKIN 
PROBLEMS.

TR  Aramızda, sıcak yaz aylarında bugünleri özleyen-

ler yok değil, fakat kış kendini en soğuk haliyle hissettir-

meye başladı. Bu serinlik sizi mutlu ediyor mu bileme-

yiz ama soğuk günlerin cildiniz için pek iç açıcı sonuçlara 

davetiye çıkardığını da söyleyemeyiz: Cildinizin kuruma-

sı an meselesi. Üstelik soğuk hava cildinizde sadece ‘ku-

ruma etkisi’yle değil; kızarma, tahriş ve pul pul dökülme 

riskleriyle kendini gösteriyor. Cildinizi nasıl, nerede ve ne 

zaman koruyabileceğinizi öğrenmek, kaçınılmaz sonuca 

karşı atabileceğiniz adımları keşfetmek için satırları oku-

maya devam ediniz. 

Soğuk Dostunuz Değildir
Yaz aylarına nazaran daha ferah ve temiz gibi görünen 

soğuk havalar, sandığınız kadar dost canlısı değil. Soğuk 

hava ve düşük nem, cildinizin dengesini günün her anın-

da alt üst etmek üzere pusuda bekler, üstelik sert rüz-

garlar bu talihsiz süreci çok daha hızlandırarak kötü bir 

sonuca doğru sürükler. Ne yazık ki kış ayları, kendi ken-

dine sağlıkla pembeleşen yanaklardan ibaret değil, çok 

daha ciddi sorunlara davetiye çıkarıyor. Doğru bakım ri-

tüelini uygulamamanız durumunda, kuruyan cildiniz iyi-

ce gerilir; çatlayabilir ve kanayabilir. Hatta problemli cilt 

dokularının egzemaya dönüşmesi de an meselesidir. Ve 

o esnada üşüyor olursunuz. Dolayısıyla gireceğiniz sıcak 

duşlar ve kullanacağınız yanlış temizleyiciler cildinizdeki 

tahrişin ciddi boyutlarda kötüleşmesine neden olur. Kısa-

cası, soğuk havalarda cilt sağlığınız için stratejik olarak 

çok doğru bir yol izlemeniz gerekir. 

Doğru İçeriklerle Nemlendirin
Soğuyan havalarda cildinizin nem kaybetmemesi için 

kısmen normal sıcaklıklara sahip aylarda kullandığınız 

nemlendiriciye bir süre ara vermeyi deneyebilirsiniz. Ma-

lum, kış aylarına özel bir ürünü bakım ritüelinize dahil et-

meniz akıllıca olacak. Zira aşırı kuruma riskine karşı, özel 

formdaki ürünleri deneyebilirsiniz. Cilt bakımınız için alış-

verişe çıktığınızda mümkün olduğunca doğal içerikle-

re yönelmeye çalışın: Kozmetik marketlerden alacağınız 

bazı nemlendiriciler, cildinizdeki kuruluğu ileri seviyeye 

taşıyabilecek petrol bazlı içeriklere sahip olabilir. Aynı za-

manda su yerine yağ bazlı bir nemlendirici cildinizin üs-

tünde koruyucu bir katman oluşturur ve krem ya da los-

yon formundaki bir ürüne nazaran daha fazla nemi cilde 

hapseder. Fakat cildinize temas edecek yağların içeriğini 

de dikkatli seçmelisiniz; bütün yağlar cildinize uygun ol-

mayabilir. Bu aşamada avokado yağı, mineral yağlar, ba-

dem yağı gibi gözeneklerinizi tıkamayacak yağlar tercih 

edebilirsiniz. Son yıllarda gündemden düşmeyen Shea 

yağı mı? Hayır. O, gözenekleri tıkayabildiğinden tartışma-

lı bir içerik. Ayrıca, içeriğinde gliserin, sorbitol ve alfa hid-

roksi asitler gibi ’nemlendiriciler’ içeren losyonlar da cil-

dinizi nemlendirmeniz için iyi birer alternatif olabilir. Aşırı 

kuruyan ve artık tahriş olmuş cildinizi kendine getirmek 

NEM DOZ AŞIMI

There are those of us who actually miss cold days 
in warm summer months and the winter has fi-
nally begun to make itself felt to the fullest. We 
don’t know if you are happy with chilly weather, 
but cold days are not quite good for your skin: it 
is just a heartbeat away from drying out. Cold 
weather not only has a “drying effect” but it also 
comes with the risk of rashes, irritation and exfo-
liation. Please keep on reading to find out how, 
where and when you should protect your skin and 
the necessary steps to prevent the otherwise inev-
itable ending.  

Cold Weather Is Not Your Friend
Although seemingly fresher and cleaner com-
pared to summer months cold weather is not as 
friendly as you think. Cold weather and low hu-
midity lie in ambush to ransack the moisture bal-
ance of your skin while blustering winds acceler-
ate this unfortunate tenor towards an unwanted 
situation. Unfortunately, winter months are not 
just about healthy looking rosy cheeks; they leave 

you open to serious skin problems. Without the 
right skincare routine your dry skin tautens, 
chaps and even bleeds. Moreover, it is only a mat-
ter of time for the problematic tissue to turn into 
eczema. Since you feel cold in the meantime, hot 
showers you may take, or wrong cleansing agents 
may further irritate your skin. In other words, you 
need a precise strategy to keep your skin healthy 
in cold weather.   

The Right Moisturizer
You may want to try a different moisturizer than 
the usual one to prevent your skin drying out in 
cold weather. It is wise to include a product spe-
cially designed for winter into your skincare ritu-
al such as products developed to prevent extreme 
dehydration. Try to look for products with natu-
ral content: moisturizers sold in cosmetic markets 
may include petroleum based ingredients that 
may cause further dehydration. An oil-based 
moisturizer creates a protective layer on your skin 
and locks in the moist better than a water-based 

product in cream or lotion form. However more 
attention is needed to choose the kind of oil you 
will apply to your skin; not all oils are good for 
you. At this point you may want to choose an oil 
that won’t clog your pores such as avocado oil, 
mineral oil or almond oil. How about the latest 
sensation, shea oil? No. It is a disputable ingredi-
ent since it may clog your pores. Lotions with 
good ‘moisturizers’ like glycerin, sorbitol and al-
pha hydroxy acids are also good alternatives. It is 
never too late to recover your extremely dehy-
drated and even irritated skin. In such a case der-
mocosmetic products may give healthier results. 
Therefore it is advisable to consult your dermatol-
ogist first. As an expert they will analyze your 
skin type, learn about your current skincare rou-
tine and may give you advice on which skincare 
products to use. 

Red Alert
Of course, not all parts of your body will dry out 
evenly. Hands, feet, ankles and knees are prone to 
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drying faster and therefore need gentle care. Give 
long treatments a chance: after applying a deeply 
moisturizing foot cream such as BioBalance Ar-
gan Oil Cracked Heel & Foot Balm put on your 
socks and give your feet a night treatment. You 
can do the same for your hands by applying a 
hand cream like Atelier Rebul Almond Milk 
Hand Cream  and wearing fabric gloves. Your 
feet and hands will be silky soft. Repeat this rou-
tine three or four times a week and you will keep 
your skin as soft as a baby. In addition, if you have 
very dry skin it is advisable to refrain from hard 
peelings, masks and alcohol based tonics which 
will take away all the oil your skin desperately 
needs. Instead try cleansing milks, foam cleans-
ers, alcohol free tonics and ‘deeply’ moisturizing 
masks. It is a good idea to say farewell to clay 
based masks for a while. Absorbing all the moist, 
such masks are not good for dry skins. 

“It Hurts Too Bad!”
If you have eczema, dermatitis or psora, stay 

away from allergens that may worsen your con-
dition. Your skin gets very sensitive in winter 
and wearing irritating fabrics such as wool may 
be painful. It is also important to get rid of dead 
cells on the surface of your skin in winter 
months. Especially take good care of your hands. 
Because dead cells make it harder for your skin 
to absorb the moisture it needs. Apply a peeling 
mask to your face and your hands. After wash-
ing the mask, apply some moisturizer and you 
will see the difference. It is also good to repeat 
this routine for the whole body.  

What Is Winter Itch?
A winter itch is simply a symptom of dry skin. 
Cold weather causes poor blood circulation 
which consequently effects our body’s oil and 
sweat production. Also, the skin begins to dry 
out with the decrease of relative humidity and 
the thinning skin becomes itchy. To stop itching, 
you must avoid hamams, saunas and very hot wa-
ter and try to take lukewarm and quick showers. 

Using an oil based hygiene product at the shower 
will keep your skin extra moist. The same is also 
true for the soap you wash your hands every day. 
The important thing is the pH levels of the prod-
uct; it should be pH 5.5. You must also mind the 
inside of your body. Keep away from spicy foods 
and stress, and try to drink a lot of water and eat 
liquid food regularly. While staying away from 
spicy foods for a while, support your skin’s mois-
ture levels by eating food rich in vitamins A, E, F 
and C. Don’t forget to add oily fish (like salmon 
and tuna) that are full of Omega-3 fatty oily ac-
ids into your diet. Consume more vegetables and 
fruits and indulge your skin with fruit juices and 
herbal teas between meals. You also need to in-
corporate unsaturated fats into your diet. In oth-
er words, keeping your body moist both from 
outside and inside will protect you from the win-
ter itch.    

While keeping your guard against cold weather, 
try to stay away from clothes made of wool. More 

için çok geç olduğunu düşünmeyin. Böyle bir durumda, 

dermokozmetik ürünlere yönelmeniz sizi daha sağlıklı bir 

sonuca ulaştırır. Bu yüzden cildinizin durumunu netleştir-

mek için önce dermatoloğunuza danışmalısınız. Bu ko-

nudaki bir uzman, cilt tipinizi analiz edecek, o anki cilt 

bakımı rutininizi öğrenecek ve kullanmanız gereken cilt 

bakımı ürünlerine dair doğru tavsiyeler verebilir. 

Kırmızı Alarm
Elbette vücudunuzun her yeri aynı oranda kurumaya-

caktır. Eller, ayaklar, dirsekler ve dizler gibi cildin kuru-

naya meyilli bölgeleri, vücudun diğer kısımlarına göre 

daha hızlı bir şekilde nem kaybeder. Haliyle bu bölgele-

ri daha nazik bir şekilde bakıma sokmalısınız. Uzun ba-

kımlara şans verin: Örneğin BioBalance Argan Oil Cracked 

Heel & Foot Balm gibi ayaklarınızı derinlemesine nem-

lendirecek bir ayak kremini sürdükten sonra çorap giye-

bilir ve ayaklarınızı gece bakımına alabilirsiniz. Aynı işlemi 

Atelier Rebul Almond Milk Hand Cream gibi bir el kremi 

sürdükten sonra kumaş bir eldiven giyerek de uygulaya-

bilirsiniz. Sabah uyandığınızda el ve ayaklarınızın yumu-

şacık olduğunu göreceksiniz. Bunu haftada üç ya da dört 

kere yapmanız durumunda cildinizin bebek gibi kaldığı-

nı göreceksiniz. Ek olarak, eğer cildiniz çok kuruysa, sert 

peelingler, maskeler ve alkol bazlı toniklerden uzak dur-

manızı öneririz. Çünkü bu ürünler cildiniz için hayati öne-

me sahip olan yağı söküp alır. Bunun yerine temizleme 

sütü, köpük temizleyici, alkolsüz tonik ve ‘derinlemesi-

ne’ nemlendiren maskeleri tercih edebilirsiniz. Kil baz-

lı maskelere ise bir süreliğine veda etseniz iyi olur; ciltte-

ki nemi yok eden bu maskeler kuru ciltlerin düşmanları 

arasında yer alır.

“Canım çok yanıyor!”
Özellikle egzamanız, deri yangınız, sedef hastalığınız var-

sa, durumu kötüleştirecek alerjenlerden uzak durmalısı-

nız. Kışın cildiniz çok hassaslaşır; onu tahriş edecek yün 

gibi kumaşlara temas etmeniz durumunda canınız yan-

maya başlayabilir. Soğuk aylarda cilt üzerindeki ölü de-

riden kurtulmak da çok önemlidir. Özellikle ellerimizin 

üzerindekilerden. Çünkü nemlendiricilerin ölü derinin faz-

la olduğu yerlerde cilde nüfuz etmesi zorlaşır. Bunun için 

peeling etkisi gösterecek bir maskeyi yüzünüze ve elle-

rinize uygulayın. Duruladıktan hemen sonra nemlendirici 

uyguladığınızda farkı göreceksiniz. Bu işlemi vücudunu-

za uygulamak da işe yarayacaktır. 

Kış kaşıntısı nedir?
Kış kaşıntısı, basit tanımıyla ‘’cilt kuruluğu’dur. Soğuyan 

havalar, kan dolaşımının da azalmasına neden oluyor. 

Haliyle kan dolaşımı yavaşlayan vücutta yağ ve ter sal-

gıları düşüyor. Ayrıca kışın havadaki nem oranının düş-

mesiyle cilt kurumaya başlar, incelen deri de kaşıntıya 

davetiye çıkarır. Bunun için, sıcak suyla duş almaktan, 

hamam ve saunaya girmekten kaçınmalısınız. Ilık ve çok 
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kısa duşlar almaya çalışınız. Bu dakikalarda bedeninizi 

temizlemek için kullanacağınız hijyen ürünlerinin de yağ 

bazlı olması cildinizi ekstra nemli tutacaktır. Keza, gün-

delik yaşamda ellerinizi yıkarken kullancağınız sabunlar 

için de aynısı geçerlidir. Yeter ki, bu temizlik ajanlarının 

pH’ına dikkat ediniz: pH’ı 5.5 olanlara yöneliniz. Fakat cil-

dinize dışarıdan sıcak bir müdahale olmaması gerektiği 

gibi, içeride de durgun olmalısınız. Yani baharatlı yemek-

lerden ve stresten kaçınmanız gerekiyor. 

Dışarıdasınız…
Yazın daha iyi görünüp hissetmemizin nedeni genellik-

le dışarıda vakit geçirmemiz oluyor. Hareket etmek ve 

temiz havayla nefes almak kan akışını ve nabzı artıra-

rak içten gelen doğal bir ışıltı sağladığından bu durum, 

direkt olarak cildimizi etkiliyor. Doğal bir şekilde aydın-

lanmış bir cilde sahip olmak için haftada üç ya da dört 

defa 30 dakikalık yürüyüşlere çıkın. Evet, kış aylarında 

da. Peki, bu yürüyüşlere çıkarken (ve elbette kışın dı-

şarıda yürüyüş haricinde vakit geçirdiğiniz zamanlarda 

da) nelere dikkat etmelisiniz? Öncelikle, üç adet harfe: 

SPF. Evet, SPF’i kışın uyguladığınız güzellik rutinine da-

hil etmeniz gerekiyor. Güneşin yalnızca yaz aylarında 

tehlikeli olduğunu sanıyorsanız, yanılıyorsunuz. Kış gü-

neşi de cildinizde ciddi hasarlara yol açabiliyor. Dışarı 

çıkmadan önce geniş spektrumlu bir güneş koruyucu-

yu yüzünüze ve ellerinize uygulayarak gardınızı alabilir-

siniz. Uzun süre dışarıda kalacaksanız bu işlemi tekrar 

etmenizde bir sakınca olmayacaktır. Diğer taraftan, rüz-

gar var. Keskin havalardan; yağmurdan ve kardan eldi-

veniniz ve atkınızla korunmanız gerekiyor. Tekrar ediyo-

ruz: Kış da en az yaz güneşi kadar yıpratıcı. Eldiveniniz ve 

atkınız hazır mı? Ellerinizin üzerindeki deri, vücudunuzun 

diğer kısımlarına göre daha incedir ve daha az yağ kese-

sine sahiptir. Bu da, özellikle soğuk günlerde onları nemli 

tutmanızın zorlaşacağı anlamına gelir. Bu durum, kaşın-

tıya ve çatlamaya neden olabilir. Eğer ellerinizi sıcak tut-

mak için yünlü bir eldiven giyecekseniz, altına mutlaka 

ince ve kumaş olan versiyonunu giymeye özen gösterin; 

aksi halde daha önce de bahsettiğimiz gibi, yün cildiniz-

de tahrişe neden olabilir. Tabii yağmurun altında kalma-

nız durumunda ıslanan çoraplarınız ve eldivenleriniz de 

kaşıntıya, çatlamaya, acıya ve egzamanın kötüleşmesi-

ne neden olacaktır. Bu gibi bir duruma maruz kalmamak 

için önleminizi alınız. 

İçeridesiniz…
Kış aylarında bulunduğumuz alanların sıcak kalması için 

kullandığımız merkezi ısınma sistemleri de, evlerin ve 

ofislerin içinde sıcak ve kuru havanın dolanmasına ne-

den olur. Hava nemlendiriciler havaya daha fazla nem 

verir; cildinize daha dost canlısı yaklaşırlar. Evinizin çeşitli 

yerlerine küçük hava nemlendiciler yerleştirerek nemin 

bulunduğunuz alanda eşit bir şekilde dağılmasını sağlar. 
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importantly, make sure that your clothes are not 
too tight. How you wash those clothes is also very 
important. The remaining detergent on poorly 
rinsed clothes may irritate the skin which not 
only worsens the itchy feeling but may also turn 
into a clinical situation. The same is true for your 
nail polish remover. Like many other chemicals, 
it is a powerful irritant so make sure that it touch-
es only your fingernails but not your skin.  

On the other hand, not all itches are symptoms of 
dry skin. Itches on the sides of your back and your 
legs may stem from psychological reasons. Hor-
monal changes during menopause or pregnancy 
may also cause itches. If your skin is constantly 
exposed to water, it will dry out inevitably. If you 
are experiencing long term and persistent itches 
it is advisable to consult a dermatologist. 

You Are Outdoors…
We feel and look better in summer because we 
generally spend more time outdoors. Moving and 

inhaling fresh air accelerate blood flow and 
heart rate, creating a natural glow. For a natu-
rally healthy-looking skin take 30-minute 
walks three or four times a week. Yes, including 
winter months… So, what are the things you 
need to pay attention to during these walks 
(and of course every time you go out)? First, 
you need to remember these three letters: SPF. 
Yes, you need to include SPF into your daily 
routine even in winter months. If you think the 
sun is dangerous only in summer, you are 
wrong. Winter sun may also seriously damage 
your skin. Keep your guard up by applying a 
wide spectrum sunscreen on your face and 
hands before going out. If you are planning to 
stay outside for a long time, there is no harm in 
repeating this routine. There is also the wind.  
Your scarf and gloves will protect you from bad 
weather, from rain and snow. And we repeat 
again: Winter sun is as dangerous as summer 
sun. Are your gloves and scarf ready? The skin 
over your hands is thinner compared the rest of 

your body and has fewer oil seals and therefore 
it is difficult to keep them moist especially in 
cold days. It is advisable to wear a fabric glove 
under your woolen gloves since as we said be-
fore wool may irritate your skin. In case you are 
caught in the rain your wet socks and gloves 
may cause itches, chaps, pain and may worsen 
your eczema. Take your precautions so that you 
will not have to deal with such problems.  

You Are Indoors…
Central heating systems that keep us warm in-
doors may dry out the air in our homes and of-
fices. Air humidifiers solve this problem and 
therefore they are good for your skin. Placing 
small air humidifiers around the house will 
provide ample humidity. Taking a hot shower 
after a freezing day outside may feel like heav-
en but very hot water may break the skin’s lipid 
barrier which is as bad as moisture loss. Take 
minimum time at the shower and bathe in 
lukewarm water.

ON THE SPOT



Hair Options

In order to have glowing hair, always 
prefer the brands who choose their 
ingredients very close to the nature. So 
you need a trusting relationship, and this 
is exactly when Oranj Kozmetik steps in. 
One of the leading cosmetics producers 
and exporters in Turkey and abroad, the 
company provides hair care and hair dye 
solutions with a wide product range in-
cluding Hair Dye Cream as tube and sets, 
Cream Oxidant, Bleaching Powder, Hair 
Care Masks, Two-Phase Sprays and Anti 
Hair-Loss Auxiliary Treatment Ampules. 
Keep your hair healthy and shiny. 

O ra n j  K oz m e t i k 

Control Center

You can protect and 
nourish your hair 
while keeping them 
under control. Borthe 
2 Phase Blow-Dry 
Water Spray keeps 
the moisture balance 
of your hair while 
making it very easy 
to comb. You are 
now one step closer 
to shinier and silky 
soft hair.

A l t ı n ç a ğ  K oz m e t i k

Refreshments

Stimulate your senses while freshening up during the day. İlkom 
Kolonya promises refreshing moments with Black Fig, Rose, Olive 
Blossom, Cherry Blossom and White Lily scented colognes made 

with natural 
notes. While 
getting refreshed 
with magic 
effects of the 
wonderful scents 
you can create 
positive effects on 
your emotional 
state. 

İ l k o m  K oz m e t i k

Wintering in Style

One of the main damages that the sun causes to our skin is hyperpig-
mentation. To save yourself from the destructive effects of sunlight you 

have to guard your skin 
every season. Don’t 
forget that the winter 
sun is as threatening 
as the summer sun. 
Using a day cream with 
sunscreen to even out 
your skin tone sounds 
very practical. Bioxsine 
Mela Tone Regulat-
ing Cream levels the 
tone of especially acne 
prone skins using alpha 
arbutin and niacinamide 
while prevents photo-
aging with SPF 20.

B i o ta  5 9  E l e m e n t s

Practical Magic

If you are going to include a 
foundation cream in your makeup 
routine, one of the first things to 
consider must be the sponge. Fe 
Makeup Sponge offers a practi-
cal solution to help you apply the 
foundation evenly on your skin for 
a good looking, natural look. It can 
be used wet or dry and does not 
contain latex. Fe Make Up sponge 
is not only going to be the favorite 
item of your makeup bag, but also 
your best friend.

A ta ş  K oz m e t i k

The Milk Miracle

Nourish your skin with nature’s precious gifts. Olivos Goat Milk 
nourishes the skin with vitamins A, C, D, and E while clearing away dead 
skin cells with its high lactic acid content. In other words, it also acts like a 
gentle peeling cream providing a healthier looking softer skin.

O l ivo s  S oap s
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THE MASCULINE REALM OF PERSONAL CARE PARTICULARLY DEMANDS GOAL ORIENTED 
AND PRACTICAL PRODUCT DESIGNS. FONEKS, ONE OF THE MOST REMARKABLE PRODUCERS, 

STRENGTHENS ITS POSITION BOTH IN TURKEY AND IN THE WORLD.    

questions esra görkem photography gizem yalçın

SIMPLIFY YOUR GROOMING
ABDULLAH BIYIKLI
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TR   Foneks ürünlerine dünyada 105.000 
noktada rastlanabiliyor, yurt dışında en çok 
hangi ürünleriniz ilgi çekiyor?
Foneks çatısı altında üretilen saç şekillendirme ürünleri, 

tıraş ve sonrası bakım serileri en çok ilgi gören ürünlerimiz. 

Bu grup içerisinde, saç jölesi, saç şekillendirici wax, 

briyantin, saç spreyi, tıraş jeli, tıraş sonrası balsam ve 

kolonyalar yer alıyor. Ürünlerimiz, Amazon ve eBay gibi 

uluslararası e-ticaret sitelerinde de satılıyor ve tanınıyor. 

Foneks ürünlerinin gelişim süreci nasıl 
şekilleniyor? 
AR-GE sürecimiz, yapılan pazar araştırmaları, sürekli 

ve sıkı biçimde takip edilen trendler, yurt içi ve yurt dışı 

bayilerimizle yapılan iş birlikleri sonucu ortaya koyulan 

yeni ürün fikirlerinin ortaya çıkmasıyla başlıyor. Daha sonra 

AR-GE departmanımız istenilen teknik özelliklere göre 

numune ürünler geliştiriyor. Bu numuneler, yurt dışındaki 

ve Türkiye’deki kuaför ve berber salonlarımızda uygulama 

testlerine sokuluyor. Test sonuçlarına göre istenilen kalite 

oluşturulduğunda, seçilen numune yeni ürün projesi haline 

geliyor. Ambalaj tasarımı, kimyasal stabilite ve kontroller 

eşgüdümlü biçimde yürütülüyor. Ürün formüllerimiz Avrupa 

Birliği kozmetik regülasyonuna uygun olarak geliştiriliyor 

ve (Responsible Person) sorumlu firma tarafından tüm 

testlerden geçerek onaylanıp sertifikalandırılıyor.

Saç bakım ürünlerinde en son kullanılan hangi 
teknolojiler dikkatinizi çekiyor?
Son yıllarda Keratin bakımı ürünleri özellikle revaçta. Saçı 

yıpratmayan, güçlendiren, baş derisi problemlerini gideren, 

bitkisel içerik oranı yüksek, zararlı kimyasalların mümkün 

olduğu kadar az kullanıldığı, silikon, paraben, renklendirici, 

sülfat ve tuz oranı sıfır veya çok az olan ürünler geliştiriliyor. 

Tüketiciler de sosyal medya sayesinde bu konularda çok 

daha bilinçli hale geldi, mutlaka bu saydığım özelliklerin 

olduğu ürünleri tercih etme eğilimindeler. Biz de Foneks 

olarak buna duyarlı davranıyoruz, ürünlerimizi geliştirirken 

insan sağlığına zararlı ham madde kullanımından 

maksimum düzeyde uzak duruyoruz. 

Peki Türkiye pazarında hangi ürünleriniz öne 
çıkıyor?
Saç şekillendirme, saç bakımı ve kişisel bakım ürünlerimiz, 

Türkiye’de de etkin bir biçimde kullanılıyor, talep görüyor. 

Kaliteye verdiğimiz önem, geçmişten gelen bilgi ve 

birikimimiz, güçlü finansal yapımız ve iş ahlakımızın bizi 

uzun yıllardır tercih edilen bir marka haline getirdiğine 

inanıyoruz.  

İş saç bakımına geldiğinde erkekler de 
kadınlar kadar meraklı ve iddialı. Erkekler için 

We can find Foneks products at 105 thou-
sand sales points around the world. Which 
products are the most popular abroad?
Foneks' hair styling products, shaving and after- 
shave skin care series are very popular. They in-
clude hair gels, hair styling waxes, brilliantines, 
hair sprays, shaving gels, after-shave balms and 
colognes. Our products are known and sold at 
international e-commerce outlets like Amazon 
and eBay. 

How do you develop a Foneks product?
Our R&D process begins with market research. 
We closely and constantly keep track of emerging 
trends and collaborate with our overseas vendors 
to come up with new product ideas. Then our 
R&D department develops sample products with 
desired technical qualities. These samples are 
tested in hair styling saloons and barber shops in 
Turkey and abroad. After achieving the desired 
quality in line with the test results, the chosen 
sample becomes a new product project. Packag-
ing design, chemical stability and controls are 
carried out in coordination. We develop our 
product formula in compliance with EU cosmet-

ics regulations which is approved and certified by 
the Responsible Person after testing. 

Which technologies in hair care products 
are worthy of attention?
Hair care products with keratin have been par-
ticularly popular in recent years. There are prod-
ucts with high concentrations of herbal content, 
minimum amount of harmful chemicals and vir-
tually no silicon, paraben, coloring agents, sulfate 
and salt in their formulas that do not damage but 
strengthen the hair and eliminate scalp problems. 
Thanks to social media, consumers are becoming 
more knowledgeable too and they tend to look 
for products with such qualities. At Foneks we 
take into account such concerns and refrain from 
using harmful raw materials as much as we can.  

Which products are popular in Turkish 
market?
Hair styling, hair care and personal care products 
are widely used and demanded in Turkish market 
too. We believe that the importance we place on 
quality, our knowledge and experience from the 
past, our strong financial structure and business 

ethic have made us a brand of choice for many 
years.

Men seem to be as keen and demanding 
as women when it comes to hair care. Can 
you tell us about your products particu-
larly developed for men?
Hair care for men have become as important in 
recent years. Men try to be more groomed and 
stylish. Therefore, they pay special attention to 
their hair and hairstyle. We at Foneks have a full 
comprehension of the barber culture of the past 
and as a cosmetics producer our product portfolio 
is quite rich. Within this context we enrich our 
range with additional products such as hair styl-
ing waxes, beard grooming sets, hair straighteners 
and shaving sets.   

How do you motivate your team?
Our marketing department take in-house train-
ings on traditional marketing, brand manage-
ment and digital marketing. Our quality assur-
ance unit get trainings on quality management 
systems and our purchasing department receive 
many trainings on supply chain functions and 

BEAUTY EXPERT

BAKIMINI SADELEŞTİR
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tasarlanmış özel serilerinizden bahsedebilir 
misiniz?
Son yıllarda, erkek saç bakımı da kadın saç bakımı 

kadar önemli hale geldi. Erkekler daha bakımlı ve 

stil sahibi olmaya çalışıyorlar. Bu sebeple de özellikle 

saçlarına bakıyor ve şekline önem veriyorlar. Biz de 

Foneks olarak geçmişten gelen berber kültürüne 

en ciddi manada haiz ve ürün portföyü zengin bir 

kozmetik üreticisiyiz. Bu bağlamda ürün porföyümüze 

saç şekillendirici wax’ler, sakal bakım setleri, saç 

düzleştiriciler, tıraş seti gibi ürünler ekledik ve piyasaya 

sunduk. 

Ekibinizin motivasyonunu artırmak adına 
hangi yöntemlerden faydalanıyorsunuz?
Pazarlama departmanımız, firma içi eğitimlerle, 

geleneksel pazarlama, marka yönetimi, dijital 

pazarlama alanlarında eğitimler alıyor. Kalite güvence 

birimimiz kalite yönetim sistemleri konularında, satın 

alma departmanımız tedarik zinciri fonksiyonlarıyla 

ilgili birçok eğitim alıyor ve seminerlere katılıyor. AR-

GE birimimiz ise global firmalar tarafından düzenlenen 

ham madde ve ürün seminerlerine katılım sağlıyor.

Türkiye’den 65 ülkeye ihracat yapıyorsunuz. 
Sizce Foneks’i yurt dışında ilgi çekici ve 

başarılı kılan nedir?
Dünya standardında kaliteli ve fonksiyonel ürünler 

üretmemiz, bayi yapılanmamızın güçlü olması, onlarla iş 

birliği içerisinde doğru stratejiler geliştirmemiz, sözümüze 

ve anlaşmalara sadık kalmamız, sektörel gelişimleri 

yakından takip etmemiz, kullanıcıların ihtiyaçlarını doğru 

tespit edip hızlı aksiyon alarak piyasaya doğru ürün ve 

hizmetleri sürmemiz, finansal alt yapımızın güçlü olmasını 

başarımızın anahtarı olarak görüyorum.  

Sizin kişisel bakımınızda vazgeçemediğiniz 
Foneks ürünleri neler?
Gummy sakal bakım serisindeki ürünleri sürekli 

kullanıyorum ve tüm sakallı erkeklere tavsiye ediyorum.

İşiniz amacıyla sıklıkla seyahat ettiğinizi 
düşünüyoruz, en son seyahatinizi nereye 
yaptınız? 
En son iş seyahatimi Fransa’ya yaptım, distribütör 

firmamızla yaptığımız saha ziyaretlerinde özellikle 

siyahilerin kabarık ve kıvırcık saçlarını düzleştirme 

merakına şahit oldum. Bunun için geliştirilmiş saç 

düzleştirici ürünler salonlarda kullanılıyordu. Ayrıca sakal 

bırakma modası doğrultusunda bu yönde de bakım 

talepleri dikkatimi çekti.

İş dünyasıyla ilgili en önemli nasihatı kimden 

they partake in seminars. Our R&D unit also 
takes part in raw material and product seminars 
organized by global companies. 

You are exporting to 65 countries from 
Turkey. What makes Foneks worthy of 
attention and successful in foreign mar-
kets?
We produce quality and functional products that 
meet world standards. Our vendor structure is 
strong, and we develop the right strategies in col-
laboration with them. We are true to our words 
and agreements. We keep track of the develop-
ments in our industry, we identify the needs of 
consumers and take immediate action to come up 
with the right products and services and our fi-
nancial infrastructure is strong. I believe these are 
the keys to our success. 

What are your favorite Foneks products 
that are essential in your personal care?
I use Gummy beard grooming products all the 
time and I recommend them to all men with 
beards. 

We believe you are travelling a lot for 
business reasons. Where did you go in 
your last trip?
I went to France and during the field visits we 
made with our distributor company we witnessed 
an interest in black men to straighten their curly, 
frizzy hair. Hair saloons were using products de-
veloped for this purpose. Also in line with the 
beard trend I noticed a demand for beard groom-
ing products.

Who gave you the best business advice so 
far? What would you recommend to the 
new generation?
One of my favorite pastimes is to read biographies 
and I am very much interested in reading the bi-
ographies of people who succeed in business. As 
Sakıp Sabancı once said, “Work, work, work”; this 
is an important advice for me. I became an assis-
tant at Çarşıkapı, an assistant professor at Tah-
takale and took my PhD by travelling around the 
world. This is my advice to young people: Be loyal 
to the customs and traditions of your country but 
think like a world citizen in everything you do. 

Having started with a single razor blade 
Foneks is now the distributor company of 
hair and beard styling and trimming prod-
ucts brands like Ermila, Wahl and Moser. 
How do you think this product range will 
evolve in the future?
These products improve in line with the develop-
ments in technology. There will be smart shav-
ers that can sense the quality of hair and beard 
and work accordingly. We will also have systems 
to vacuum the trimmings that spill out. Personal 
shearing head options is another prospect for 
more hygiene. 

Which country is the leading market for 
men’s personal care and grooming prod-
ucts? Can you tell us about the differenc-
es and similarities with Turkey?
Men all over the world are getting increasingly 
mindful about their personal care and cosmetics 
brands are adding more men’s grooming and skin-
care products in their product ranges. Product 
groups developed for men used to be limited to 
hair styling products like gels and brilliantines, 

‘‘THANKS TO
COORDINATED
CROSS 
DISCIPLINARY 
RESEARCHES WE 
ARE NOW ABLE TO
BETTER ANALYZE
HOW SUBSTANCES
MAY AFFECT THE
SKIN OR HAIR.‘‘
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and shaving and after-shave products like 
shaving cream and cologne, however in recent 
years we began to see hair and skincare prod-
ucts too. Countries like USA, Great Britain 
and Germany are in the forefront, but we see 
more men’s products in cosmetics departments 
also in Turkey. Waxes, beard grooming prod-
ucts, products that prevent dandruff and hair 
loss, facial masks are among the most popular.   

What are the contents and/or technol-
ogies that differentiate you from your 
competitors?
The R&D processes of our hair care and styl-
ing products are extended over a long period 
of time. The samples are tested at hair styling 
saloons and barber shops with actual custom-
ers and the outcomes are drawn up in reports 
which are then analyzed to be utilized in 
product development processes. Also, in line 
with our non-stop innovation philosophy, we 
try to keep track of the changing and develop-
ing hair care needs and hair fashion trends and 
transform this input into functional products.  

As for contents, we avoid using unpermitted 
or harmful raw materials and actively seek for 
efficient and functional, health compatible 
contents that are natural and plant based.

Foneks is one of the first brands that 
comes to mind when talking about hair 
products that do not disappoint. What 
were Foneks' basic principles while 
building up such a reliability? 
We have always been keen on quality. In the 
process of creating a product we have always 
managed to come up with the right active 
agent and the right formula to do justice to 
the promises we wrote on the package. The 
same understanding continues today. We have 
an emotional purpose: “As a Turkish brand we 
aim to satisfy Turkish consumers first and 
then prove it again globally.” We see our cus-
tomers as family, we are honest, and we want 
to turn our mutual trade relationships with 
them into life-long collaborations. This has 
been and will be our way of conducting busi-
ness.

What is the relationship between tech-
nology and hair care products? Do you 
see much difference when compared to 
the past?
Production and chemical technologies have 
advanced tremendously compared to the past, 
let's say 20 years ago. Especially raw mate-
rial production has developed a great deal 
in chemical industry. Thanks to coordinated 
cross-disciplinary researches we are now able 
to better analyze how substances may affect 
the skin or hair.  

Foneks is better known with men’s per-
sonal care and hair products but in fact 
you have a much wider product range. 
Can you tell us about them?
In addition to men’s grooming and hair styling 
products we also produce hair care and styling 
products for women to be used by professional 
hair stylists at saloons. We have also entered 
the mass-market with hair styling sprays and 
waxes for women under our Matte-Look 
brand.

aldınız? Siz yeni jenerasyona hangi tavsiyelerde 
bulunmak istersiniz?
Hobilerimden bir tanesi de biyografi okumak. İş yaşamında 

başarıya ulaşmış kişilerin yaşam hikâyelerine çok ilgi 

duyuyorum. Sakıp Sabancı’nın dediği gibi, “Çalışmak, 

çalışmak, çalışmak” benim için önemli bir nasihat olarak 

değerlendirilebilir. Gençlere nasihatım şudur; ülkenizin örf, 

adet ve geleneklerine bağlı kalın, ama yaptığınız her işte 

dünya insanı gibi düşünün...

Bir ustura ile yola çıkan Foneks şu an Ermila, 
Wahl, Moser gibi saç ve sakal şekillendirme 
markalarının da distribütörlüğünü yapıyor. Sizce 

ilerde bu ürün gamı nasıl evrilecek?
Son yıllarda teknolojinin ilerlemesiyle birlikte bu ürünler 

de gelişiyor. Saç ve sakalın özelliklerini algılayıp, buna göre 

çalışan akıllı tıraş makineleri olacak. Ayrıca, saç ve sakalın 

kesildiğinde, onları etrafa saçılmadan vakumlayarak içine 

alan sistemler geliyor. Kesim başlıklarının da kişiye özel 

olarak seçilmesi ve hijyenik olarak kullanımı da planlanan 

diğer bir gelişme.

Saç bakım ve şekillendirme ürünlerindeki 
hangi teknoloji ya da içeriklerle rakiplerinizden 
farklılaşıyorsunuz?
Saç nakım ve şekillendirme ürünlerimizin AR-GE süreçleri 

uzun zamana yayılıyor. Yapılan numuneler profesyonel 

kuaför ve berber salonlarında gerçek müşterilerle birlikte 

uygulanarak sonuçları raporlanıyor. Bu raporların analiziyle 

elde edilen bilgiler, ürün geliştirme süreci için kullanılıyor. 

Ayrıca, sürekli inovasyon felsefesi doğrultusunda, gelişen 

ve değişen saç bakım ihtiyaçlarını ve moda saç stillerini 

yakından takip ederek elde ettiğimiz sonuçları fonksiyonel 

ürünlere dönüştürmeye çalışıyoruz. İçerik olarak yasaklı 

ve zararlı hammadde kullanımından uzak durarak, insan 

sağlığına uygun, etkili ve fonksiyonel ürünler tasarlıyoruz.

Foneks, ‘saç ürünü’ dendiğinde akla gelen ve 
performansıyla yanıltmayan ilk markalardan 

biri. Bu güven ilişkisi inşa ederken Foneks’in 
temel prensipleri neler oldu?
Kaliteye her zaman önem vermişizdir. Bir ürünü yaparken 

işlevini ve üzerine yazdığımız iddianın hakkını verecek 

aktif maddeyi, gerekli olan oranda formüle etmişizdir. Bu 

felsefe şu anda da devam ediyor. Duygusal bir amacımız 

var: ‘Bir Türk markası olarak, önce Türk insanını mutlu 

etmek, sonra bunu Dünya’ya da kanıtlamak’. Çalıştığımız 

müşterilerimizle gerçekten bir aile oluşturmaya çalıştık, 

karşılıklı dürüst ticaretimizi, kader birliği haline getirmek 

istemişizdir, bu bizde hep böyledir ve böyle devam 

edecektir.

BEAUTY EXPERT
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FROM SKIN CARE TO MAKEUP 
AND HAIR,  THESE BEAUTY 

PRODUCTS WILL HELP YOU GET 
READY FOR THE SEASON.
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For the gentleman 
who smel ls  good.

1  Apol lo  16  My Ego For  Men/A ta k  Fa r m a  K oz m e t i k  2 I xora  Glad ia tor /E s pa ş  K oz m e t i k  3 
S lazenger  A/S  Act i vespor t  Deodorant  Spray/P i n k i m  K oz m e t i k  4  Troy  Men For  Men/S e ra 
C o s m e t i c s  5 Fawar i s  P remier  Incept ion/L i d e r  K oz m e t i k 

Basic and effect ive 
hygiene agents. 

1  B ioBa lance  Derma Sebum Pur i f y ing  Fac ia l  C leans ing  Gel /A l pa y a  D e r m a c e u t i c a ls  2 
Purgéne Femin ine  In t imate  Gel /A l iye  O k ç u  K oz m e t i k  3 Dalan  Mul t i  Care  Creamy Soap/
D a l a n  K i m y a  4 Esse  Par fümlü  Aseton/A r o n  K oz m e t i k  5 Col leen  Make-up Remower  W ipes/
K o m e t  K oz m e t i k  6  Banat  Acrobat  P lus/B a n a t  F ı r ç a  7  Aron  Ant ibacter ia l /A r o n  K oz m e t i k

5

FOCUS

6

7
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Sweet,  gir ly  and 
beauti ful . 

6

1 Diana  Monroe Sat in  Touch  Longlas t ing  Foundat ion  102/7  R e n k  K oz m e t i k  2  Al t ın 
Yaprak  Rose  Water /A r o n  K oz m e t i k  3 Cather ine  Ar ley  Chock fu l l  Aquawear  Super 
Waterproof  Mascara/A l f a r  K oz m e t i k  4  Moda Glow High l ighter  Pa le t te  01/A ta ç 
K oz m e t i k  5 Pineapple  Face  & Eye  Makeup Remover/M o n n a  K i m y a  6  Otac ı  Makya j 
Temiz leme Suyu/K u r t s a n  İ l a ç l a r ı  7 Col leen  Ba l l  Blusher  801/K o m e t  K oz m e t i k

On your eyel ids,  cheeks
 or  cheekbones…

1 ClaraL ine  HD Powder  06/Fo n  K oz m e t i k  2 Diana  Monroe Mat te  Compact 
Powder  57/7  R e n k  K oz m e t i k  3  Diana  Monroe Eyeshadow Pa le t te  Mis ty  8/
7  R e n k  K oz m e t i k  4  P ineapple  The  Sta r  H igh l ighter  2 /M o n n a  K i m y a  5  Cather ine 
Ar ley  Minera l  Mat te  Compact  Powder  Natura l  F in i sh  M03/  A l f a r  K oz m e t i k  6 
Col leen  H igh l ighter  H2 / K o m e t  K oz m e t i k

 2

5

7

6
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Give in to this  shiny
 makeup trend. 
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Red i s  the  answer.

R
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1 Cather ine  Ar ley  S i l ky  Touch  Na i l  Lacquer  2/A l f a r  K oz m e t i k   2 Paste l  P roFash ion  Mat te 
Meta l l i c  L iqu id  L ips t i ck  502/P i n k a r  K i m y a  3 Diana  Monroe Meta l l i c  L ipg loss  04/7  R e n k 
K oz m e t i k  4 Golden Rose  Meta l s  Mat te  Meta l l i c  L ip  Crayon 02/E rk u l  K oz m e t i k  5 Golden 
Rose  Meta l s  Mat te  Meta l l i c  Na i l  Co lor  107/E rk u l  K oz m e t i k  6  Moda Eye  Shadow Pen 
213 / A ta ç  K oz m e t i k

1 Moda L ips t i ck  Magnet i sm 05/A ta ç  K oz m e t i k  2  Note  Mat te  Mois t  L ips t i ck  304/
A l to n a  C o s m e t i c s  3 Moda Gel  E f fec t  Na i l  Po l i sh  307/A ta ç  K oz m e t i k  4 Col leen 
Mat te  L ips t i ck  207/K o m e t  K oz m e t i k  5 Golden Rose  Smar t l ips  Mois tur i s ing 
L ips t i ck  16/E rk u l  K oz m e t i k  6  ClaraL ine  Na i lPo l i sh  41/Fo n  K oz m e t i k

FOCUS

5

6

5

6
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Truth  or  Dare .

1  Cather ine  Ar ley  Garcefu l l  Super  Schock  Vo lume Mascara/A l f a r  K oz m e t ik  2  E l i te  K i ss  P roof  L ip 
Color  116/A l f a r  K oz m e t i k  3 Paste l  P roFash ion  Mat te  Meta l l i c  L iqu id  L ips t i ck  504/P i n k a r  K i m y a 
4  Co l leen  S i l ky  Touch  Mat te  L ipg loss  05/K o m e t  K oz m e t i k  5 Col leen  Mat te  Nude Longlas t ing 
L ipg loss  43/K o m e t  K oz m e t i k  6  Cather ine  Ar ley  Mademoise l le  Day  ’N’  N ight  Mat t  L ip  Colour  12/
A l f a r  K oz m e t i k  7 Paste l  P roFash ion  L ip  Topper/P i n k a r  K i m y a  8  Golden Rose  Ter racot ta  Eyeshadow 
102/E rk u l  K oz m e t i k

G
ir
l C

ru
sh

A g i r l ' s  bes t 
f r iends .

1 Cather ine  Ar ley  Eyeshadow 5  Colors  Pa le t te  03 / A l f a r  K oz m e t i k  2 Paste l  P ro  Fash ion  Sta rdust 
H igh l ighter  320/P i n k a r  K i m y a  3 Golden Rose  Ice  Ch ic  Na i l  Co lour  27/E rk u l  K oz m e t i k  4 ClaraL ine 
Na i l  Po l i sh  13/Fo n  K oz m e t ik  5  Ta lya  Rose  Cream / Ta l y a  B i t k i s e l  6 Golden Rose  L ip  &  B lush  Ve lvet 
Touch  02/E rk u l  K oz m e t i k  7  Pas te l  Sof t  Pop Na i l  Po l i sh  785/P i n k a r  K i m y a  8 Col leen  Mat te  B lush  M 
21 / K o m e t  K oz m e t i k  9  Moda Ext ra  S t rong Mat te  Na i l  Po l i sh  430 / A ta ç  K oz m e t i k  10  F lormar  Trop ica l 
P lumping L ip  Gloss  01 / K o s a n  K oz m e t i k  11  Ta lya  Bergamot  Oi l / Ta l y a  B i t k i s e l

5

6

7

8

5

9

10

11

6

7
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Right tools  to 
look good. 

1  B ioBa lance  Fac ia l  Whi ten ing  Cream for  Men/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s  2  Fonex  Sty l ing  Ha i r 
Wax  5F  Mega St rong/Fo n e k s  K oz m e t i k  3  Nut r ig row Ant i  Ha i r  Loss  &  Fas ter  Ha i r  Growth 
Shampoo/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s  4  Gummy Complete  Af te r  Shave  Cream Cologne/Fo n e k s 
K oz m e t i k  5 Troy  Men For  Men Shav ing  Foam Power/S e ra  C o s m e t i c s  6  Matte  Look  Wax /
Fo n e k s  K oz m e t i k

What your
 hair  needs.

1  Ep is i va  Natura l  Ha i r  Reduc ing  Cream Face  & Body/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s  2 Ra in 
Coconut  Care  Condi t ioner/S e ra  K oz m e t i k  3 Banat  Romance 587/B a n a t  F ı r ç a  4 Bio  Ba lance 
Organ ic  Argan  Oi l  Condi t ioner/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s  5  Da lan  d 'Ol i ve  Oi l  Repa i r ing  Cate 
Condi t ioner/D a l a n  K i m y a  6  Ta lya  Laure l  &  Ol i ve  Oi l  Shampoo/Ta l y a  B i t k i s e l

To
uc

ha
bl

e 
S
tr

an
ds

6

5

6

FOCUS



32

1

 2

 3

1

4

 2

 3

4

5G
o 

C
ol

or

Great  lashes  w i th 
some co lour  and 

b lack  i t se l f .

1 Col leen  Green Mascara/K o m e t  K oz m e t i k  2  Co l leen  S i l ky  Touch  Mascara/K o m e t  K oz m e t i k  
3 Paste l  Dramat ic  Look  Mascara  5X  Vo lume/P i n k a r  K i m y a  4  D iana  Monroe U l t ra  Per fect 
Longrash/7  R e n k  K oz m e t i k  5  E l i te  B ig  Bang Vo lume & Longlash  Mascara  Double  E ffec t /A l f a r 
K oz m e t i k 
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Pract ica l  ways  to  get 
that  f l aw less  sk in . 

1 Paste l  Sun  L ight  H igh l ighter  No 101/P i n k a r  K i m y a  2 Note  BB Cream No 
01/  A l to n a  C o s m e t i c s  3 Col leen  St ick  Concea ler  No 2/K o m e t  K oz m e t i k   4 Moda 
St ick  Foundat ion  No 46 / A ta ç  K oz m e t i k  5 Golden Rose  Sat in  Smooth  F lu id 
Foundat ion/E rk u l  K oz m e t i k  6 Col leen  Wonder  Mate  Dip l iner /K o m e t  K oz m e t i k

5

6
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WHEN IT COMES TO MAKEUP, GÜLÜM ERZİNCAN CAN BE CONSIDERED A "BRAVEHEART" 
WHO IS NEVER AFRAID TO EXPLORE AND IMPROVISE. THIS CONVERSATION IS ABOUT 

MAKEUP, LIFE AND COLORS.

questions ece solmaz photography gökhan polat

BEYOND BEAUTY
GÜLÜM ERZİNCAN
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TR  Gülüm, bizi başka birine ilk makyaj 
yaptığın ana götürebilir misin?
Bu benim için gerçekten hatırlaması en güç 

anılardan biri, hafızam hiç de iyi değil ne yazık ki. Lise 

yıllarımda arkadaşlarımla başlamıştım; profesyonel 

olaraksa ilk ne yaptım, hiç hatırlamıyorum. 

Marmara Güzel Sanatlar Fakültesi Resim 
bölümü mezunusun. Şu an resimle ya da 
diğer sanat dallarından biriyle uğraşıyor 
musun?
Resme elimden geldiğince vakit ayırmaya 

çalışıyorum, ama bu aralar biraz zorlanıyorum; 

çünkü iş dışında oğlumla beraberim ve genellikle 

birlikte resim yapıyoruz. Kaan da ortalama 45 

dakikadan fazla ilgilenmiyor. Dogal olarak ben de 

onunla beraber bir sonraki oyunumuzu oynamak 

için resmin başından kalkıyorum. İşimin en güzel 

tarafı bazen yüzlere resim yapma fırsatı bulmam. 

Mezun olduktan sonra makyaj eğitimi 
aldın; o yıllarda öğrendiğin ve sürekli 
uyguladığın bir teknik oldu mu?
İşlerimde kendimi tekrarlamamak için özen 

gösteriyorum. Tabii ki bu, her zaman mümkün 

değil.  Kişiyi klasik anlamda güzelleştirmek 

adına yaptığım makyajlarda anatomiye özen 

gösteriyorum, yüzde her şeyin orantılı bir biçimde 

uygulanmasına… Güzellik ne kadar göreceli olsa 

da, klasik anlamda bir güzellik anlayışı her zaman 

oldu, yüzde ve resimde bir altın oran kavramı var. 

Ben de bu tür işlerde bu kuralları takip ediyorum. 

Bana göre bu çok kolay olsa da, asıl eğlenceli ve 

heyecan verici taraf, bu kuralları yıkabilmek ve 

klasik güzelliğin dışında da bir güzellik olduğunu 

insanlara algılatabilmek. 

Makyaj sanatçıları tıpkı cerrahlar gibi 
titizlikle çalışıyorlar. Hataya çok az yer 

var. Sen tekniğini yıllar içinde nasıl 
geliştirdin?
Benim tekniğim resim dolayısıyla başlangıçta da 

hayli gelişkin oldu. Liseyi de Güzel Sanatlar'da 

okudum. Makyaja başlamadan önce zaten dokuz 

senedir resim eğitimi alıyordum. O yüzden titizlik ve 

detaylardaki özen zaten hep vardı. 

‘İmza makyaj’ın var mı?
Çok sevdiğim birkaç işim var. Yine de, “İşte bu benim 

imzam” diyemiyorum. Nasıl projeler geliştirebilirim 

diye sürekli hayaller kuruyorum. İşin en ilginç tarafı, 

işlerimi takip edenler genellikle, mesela bir moda 

Gülüm, can you take us to the moment 
when you first put on makeup?
This is something really hard for me to recall since 
unfortunately I have a short memory. I think I be-
gan putting on makeup in my high school years 
together with my friends, but I cannot remember 
my first professional job.

You graduated from Marmara University’s 
Fine Arts Faculty as a painter. Do you still 
paint or involve in some other art form?
I try to make time for painting as much as I can, but 
it has been somehow difficult lately since I spend 
most of my spare time with my son and we paint 
together. But Kaan gets bored after some 45 min-
utes and leaves, which makes me to stop painting 
too and go on playing another game with him. The 
best part of my job is having the chance to paint 

pictures on people’s faces from time to time.  

You received makeup training after gradu-
ating from the university. Is there a tech-
nique that you have learned in those days 
and never gave up since? 
I try not to repeat myself in the works that I do for 
myself. Of course, this is not possible all the time. I 
try to pay attention to the anatomy of the person’s 
face when I am doing classic makeup to make peo-
ple look beautiful. I try to keep the proportions of 
the face. Although beauty is relative there have al-
ways been classical norms; the notion of golden ra-
tio in painting also applies to beauty. I follow these 
rules in such jobs. And although it is very easy for 
me, the most exciting and fun part of the job is to be 
able to break those rules and make people realize 
that there is beauty beyond classical norms. 

Makeup artists work very meticulously just 
like surgeons. There is very little room for 
mistakes. How did you develop your tech-
nique over the years?
Thanks to my art education I had a pretty good 
technique right from the beginning. I went to a fine 
arts high school, so I had already been trained in 
arts for nine years before I began working as a 
makeup artist. Therefore, I have always been keen 
on details and tried to be exact.  

Do you have a ‘signature makeup’?
There have been a few works that I am really pleased 
with. Even so I cannot pinpoint one and say “this is 
my signature”. I keep on dreaming about how to 
develop new projects. The most interesting thing is, 
when people who know my work see a makeup that 
I had done on the pages of a fashion magazine for 

ARTISTRY

GÜZELLİKTEN ÖTE

‘‘THE MOST
EXCITING AND
FUN PART OF 
THE JOB IS TO
BE ABLE TO 
BREAK THOSE 
RULES AND 
MAKE PEOPLE 
REALIZE THAT 
THERE IS 
BEAUTY BEYOND 
CLASSICAL
NORMS.‘‘



p
ho

to
g

ra
p

hy
: e

m
re

 ü
na

l

3636

dergisinin sayfalarını karıştırırken benim makyajını 

yaptığım bir işe denk geldiklerinde makyajı benim 

yaptığımı hemen anlıyorlar. Bunu bana hep dile 

getirirler Nasil hissediyorlar, şaşırıyorum. Çok da 

hoşuma gidiyor. Demek ki benden bir şey akıyor 

işime… 

Sanatını besleyen en değerli şey ne? 
O kadar çok şey var ki… Ama en belirgin olanı 

sezgilerim bence. Kendime dönük değilimdir ama 

etrafımdaki enerjiyi içinde bulunduğum ortamı, 

başkalarının enerjilerini hissediyorum. Bunun 

bana, birlikte çalıştığım ekiplerin istediğini anlayıp 

hissederken ve karaktere uygun olanı yapmaya 

çalışırken çok faydası oluyor.

Sana en çok ilham veren renk hangisi?
Seçemiyorum. Ama ilk üçte mor, turkuaz ve turuncu 

var.

Çok tatlı bir oğlun var; ona renkleri nasıl 
öğretiyorsun?
Renkleri öğretmek konusunda çok özel bir 

yöntemim yok. Onu resim yaparken rahat bırakmayı 

tercih ediyorum. Dilediği gibi oynasın. Çok kolay 

öğrendi adlarını. Resimle hep ilgili.

Makyajda ‘nokta atışı’ nedir? Yüzün hangi 

bölgesini renklendirmekten çekinmezsin?
Gözler kalbin aynasıdır. En sevdiğim şey, 

karşımdakini gözlerden anlamak hissetmek. Göz 

makyajını çok seviyorum.

Günümüzde medya, ağırlıklı olarak 
dijitale evriliyor. Video makyajını statik 
çekimlerdekinden ayıran özellik ne oluyor? 
Video akan bir görüntü. O yüzden kusursuzluk daha 

da dikkat edilecek bir şey halinde. Bu noktada 

mükemmellik adına bize çok iş düşüyor. Video’da 

yapılan rötuş, fotoğrafa göre çok daha zor ve 

zaman alan bir şey. Mesela modelin yüzünde sivilce 

var diyelim. Böyle bir durumda fotoğrafta tek bir 

hamleyle rötuş yapılırken, video’da tüm karelere 

bakılıyor.

Dergilerdeki moda ve kapak çekimlerinin 
makyajlarını yapmaya nasıl başladın; bu 
süreç nasıl gelişti? 
Asistanlık yaptım, çevrem gelişti bu şekilde. 

Zaten işinizi iyi yapıp, ekiple uyum içindeyseniz 

çok rahatlıkla ilerliyor; ilerleme de bitmiyor. 

Dünya değişiyor ve takip ediyorsanız siz de devam 

ediyorsunuz. Bu süreçte asistanlık yapmak asıl 

önemli çıkış noktası bence. Özellikle işin iç yüzünü, 

instance, they immediately recognize my work. 
They always tell me this and I cannot figure out 
how they know. But it makes me happy. It seems 
that I am able to put my mark on my work.   

What is the most precious thing that nur-
tures your artistic practice?
There are so many things… But I guess the most 
evident one is my intuition. I am very intuitive. I am 
not an introvert, but I can feel the energy surround-
ing me, the environment and other people’s ener-
gies. This helps me a lot when I am trying to under-
stand and feel what the team I am working with 
wants me to do and what is right for the character I 
am working on. 

Which color inspires you the most?
I cannot choose. But my top three are purple, 
turquoise and orange. 

You have a very cute son. How do you 
teach him colors?  
I don’t have a special method of teaching him 
colors. I prefer to leave him alone when he is paint-
ing. I let him be and play with colors freely. He 
learned their names very quickly. He seems very 
interested in painting.       

What is your ‘point shot’ in makeup? Which 
part of the face you don’t hesitate to use 
bold colors on?
The eyes are the mirror of the soul. I love to feel and 
understand the person by looking into their eyes. I 
really love eye makeup. 

Today we see media evolving into digital 
platforms. What differentiates video make-
up from static photo shootings?
Videos are moving images. Therefore, perfection 

becomes something to pay more attention to and at 
this point we have to do the most part of the work. 
Retouching videos is way more difficult and time 
consuming than photoshopping still mages. Let’s 
say the model has pimples on her face. In still im-
ages just one photoshop intervention is enough to 
get rid of them but in videos one has to work on 
every single frame.  

How did you begin working as a make-
up artist for the fashion pages and cover 
shootings of magazines? How did the pro-
cess evolve?
I began as an assistant and this way got to know the 
key people. After all, when you do a good job and 
get along with people around you everything goes 
and will go on very smoothly. The world is changing 
and if you keep up with the changes you will carry 
on. I think beginning as an assistant is the most im-
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portant starting point especially to be able to get an 
insight of the nature of the job and understand 
work discipline.   

What is the easiest way of spoiling a make-
up you made?
Either with my own hands or by the hands of the 
model… The important thing is the reason behind 
that act of spoiling the makeup. 

Is there a makeup artist you regard as an 
icon and follow their work?
Pat McGrath has always been at the top of my list. 
Isamaya Ffrench also does some very interesting 
work and she is very creative. Looking at their 
works teaches me new and different things.

You like playing with emojis. If we could ap-
ply them as makeup on our faces which one 

would look the best?
My favorite emoji nowadays is the one with the 
stars in the eyes. It would definitely look very good 
as a face makeup.     

Why do you think it is important to be able 
to leave your comfort zone as a makeup 
artist?
I like to improve myself. What really matters here is 
not the makeup itself. What matters is being OK 
with not getting too comfortable; everything is pos-
sible at any moment. I feel that being able to take  
risks is what keeps us alive in life.

We know you use many different products 
while doing makeup. Which products are 
the most essential for you?
I try to have as many options as I can. When and if 
there are special effects expected from me, I carry 

with me three suitcases full of makeup products. 

What is your favorite song while working?
Actually, I don't have a favourite song. I prefer in-
strumental music, something without lyrics, so that 
I can concentrate better to my work. I also like clas-
sical music, it never bothers me when something 
soothing and soft plays. Classical music g ives me 
freedom to think differently. It gives me time to 
look at my canvas from a different angle.

Which fashion shows excite you? 
Maison Martin Margiela always rocks! Usually 
they work with Pat McGrath and she has such 
a way with texture and color. A Maison Martin 
Margiela show is always creative and unique, so 
is the makeup. I think McGrath is never afraid to 
get close to colors, to get to the core. I love when a 
makeup artist shows his or her animalistic side.

disiplinini de görmek açısından. 

Yaptığın makyajı en kolay yoldan nasıl 
bozarsın?
Ya kendi elimle ya da modelin eliyle; önemli olan, o 

bozma hareketinin altında yatan sebep.

İkon olarak gördüğün ve işlerini takip 
ettiğin bir makyaj sanatçısı var mı?
Pat McGrath her zaman listemin başında. Isamaya 

Ffrench de çok ilginç işler yapıyor. Yaratıcı aynı 

zamanda. İşlerine bakarken hepsinden başka şeyler 

öğreniyorum.

Emojilerle aran oldukça iyi. Sence bir 

makyaj olarak uygulacak olsa, yüze en çok 
hangisi yakışır? 
Şu sıralar en sevdiğim emoji, gözlerinde yıldızlar 

olan surat. Bir yüze makyaj olarak uygulandığında 

da sevimli olabilir... 

Sence makyör olarak konfor alanından 
çıkmak neden önemli?  
Gelişmeyi seviyorum, aslında önemli olan makyaj 

değil. Aslolan konfora alışmamak; her an her şey 

olabilir. Birtakım riskler alabiliyor olmak da aslında 

insanı hayatta canlı tutan tek şey gibi hissediyorum. 

Makyaj yaparken çok farklı malzemeler 

kullandığını biliyoruz. Asla yanından 
ayırmayacağın makyaj malzemesi hangisi? 
Hepsini mümkün olduğunca taşımaya çalışıyorum. 

Özellikle benden bir şeyler beklendiğinde 

malzemelerimle dolu olan üç bavulla gittiğim işler 

oldu.

Çalışırken dinlediğin favori şarkın hangisi?
Çalışırken dinlemeyi tercih ettiğim favori bir şarkım 

olduğunu söyleyemeyeceğim. Genelde içinde 

söz duymadığım, enstrümental müzik dinlemeyi 

seviyorum. Özellikle klasik müzik dinlemeye 

bayılıyorum. Yaptığım işe çok daha iyi konstantre 

olmamı ve dinlerken dinlenmemi sağlıyor. Bana daha 

farklı düşünmem, karşımdaki ‘tuval’e farklı açılardan 

bakabilmem için zaman veriyor sanki.

Hangi defileler seni heyecanlandırıyor? 
Maison Martin Margiela hep çok iyi! Genelde makyajda 

Pat McGrath'le çalışıyorlar, onun renk ve dokuyla 

kurduğu  ilişkiye bayılıyorum. Bir Margiela defilesi her 

zaman yaratıcı ve benzersiz oluyor, makyaj da öyle. 

McGrath, renklerle yakınlaşmaktan asla korkmuyor, 

rengin merkezine gidiyor her seferinde. Bir makyaj 

tasarımcısının, kadın ya da erkek ayırmaksızın, 

hayvansı yönünü sergilemesini seviyorum.

‘‘WHAT MATTERS 
IS BEING OK WITH 
NOT GETTING TOO 
COMFORTABLE; 
EVERYTHING IS 
POSSIBLE AT ANY 
MOMENT.
I FEEL THAT
BEING ABLE TO 
TAKE RISKS IS 
WHAT KEEPS US 
ALIVE IN LIFE.‘‘

ARTISTRY
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E L E M E N T  P R O F E S S I O N A L  H A I R  C A R E  L I N E  

HYDRATE LINE

Lipstick Diaries

How about nourishing lipstick? With a creamy 
formula rich in vitamin E and macadamia oil, Note 
Mattemoist Lipstick is very easy to apply. It comes 
with 16 color alternatives and gives a matte finish 
that will stay on your lips around the clock. Note 
Mattemoist Lipstick also has anti-aging properties: 
the nourishing macadamia oil moisturizes the skin 
around your lips and prevent fine lines to appear 
while vitamin E acts as a shield against free radicals.     

A l to n a  C o s m e t i c s

No More Drama

You can reverse the signs of aging by using the right skincare prod-
ucts. These signs include a matte and tired look, fine lines, dryness and 
thickening skin, loss 
of radiance, widening 
pores, an uneven skin 
color, brown spots 
and sun spots. 
BioBalance Derma-
Age Rejuvenating 
Facial Cleansing Gel 
acts like a gentle peel-
ing lotion, clearing 
away dead skin cells 
and help create a 
healthy look.

A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s

Pin Up

The product you need to help your hair withstand the blustering wind is 
obvious: bobby pins with a knob. They are the secret weapon of all women 

with long hair. And most of 
the time they become more 
than an essential sidekick 
and play the leading role in 
your hairdo. Established in 
1965 Pir-İnci Bijouterie pro-
duces bobby pins, hair clips, 
various hair ties and bows 
and everything you need to 
keep your hair in shape.  

P i r - İ n c i  B i j u te r i

Impressive Looks

Let your eyes to 
be enchanting all 
the time. Thanks to 
its curved flexible 
brush and powerful 
formula Catherine 
Arley Gracefull 
Super Shock Volume 
Mascara, lengthens 
and volumizes your 
lashes with a single 
stroke. Creating a 
false-eyelash effect, 
the mascara also 
stands out with its 
original and fun packaging. The purple and blue metallic tube will 
make a difference in your makeup bag too.  

A l f a r  K oz m e t i k

Masculine and Clean 

With fresh spices, tobacco, citruses and wax at the top notes, Slazenger 
Gym Deodorant for Men Green helps you to protect your hygiene while 
smelling great after working out. 

Softer Strands

Let your hair look and feel silky 
soft. To do this, you need to pay 
extra attention to the gentle ingredi-
ents in the formulas.You need to go 
for a plant based shampoo without 
any harmful contents that will dam-
age your hair like SLS, SLES and 
parabens. With a plant based con-
tent rich in mineral salts, Element 
Hydrating Shampoo nourishes and 
softens your hair. 

E L E M E N T  P R O F E S S I O N A L  H A I R  C A R E  L I N E  

HYDRATE LINE

Ha y ı r l ı  E l  K oz m e t i k

P i n k i m  K oz m e t i k
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Turkish cosmetics industry witnessed initiatives of 
international importance in November and De-
cember 2017. Istanbul hosted events where very 
important steps for exports were taken. One of the 
main players of the industry, Istanbul Chemicals 
and Chemical Products Exporters’ Association 
(İKMİB) met with buyers from 24 countries with-
in the framework of ‘Cosmeet Procurement Com-

mittee. Then they brought together 23 Russian 
buyer companies with Turkish exporters. Now let’s 
take a closer look at these events which help Turk-
ish cosmetics, personal care and house products 
companies to achieve a much stronger position in 
the international market. Leading national and 
foreign house, cleaning and personal care products 
companies engaged in 770 bilateral meetings at 

the first ‘Cosmeet B2B Meetings’ which was or-
ganized by İKMİB with the support of Ministry 
of Economy. This large-scale event took place at 
Grand Tarabya Hotel with the participation of 17 
cosmetics and 13 house, cleaning and personal 
care companies from Turkey. They had the chance 
to meet with 40 buyer companies from 24 coun-
tries including Thailand, Romania, Uruguay, 

INTERNATIONAL 
MOVES IN BEAUTY INDUSTRY

İKMİB TOOK IMPORTANT STEPS FOR EXPORT AT THE INTERNATIONAL 
ORGANIZATIONS WHICH WERE HELD IN THE YEAR 2017. 

words nehir bulut photography İKMİB archive
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BEAUTY TRENDS

Equator, Kenya, Uganda, Ukraine, Mexico, Czech 
Republic, Myanmar, Iceland, Belarus, Lithuania, 
Estonia, Cameroon, Chile, Morocco, Hungary, 
Tanzania, Great Britain, Holland, Ethiopia, Peru 
and Russia. These face to face meetings paved the 
way for new opportunities and potential collabo-
rations in exports. İKMİB Chairman Murat 
Akyüz said that the association has been organiz-
ing trade committees, procurement committees, 
trade fairs and similar organizations targeting dif-
ferent regions in the world with the aim of reach-
ing various markets. “With an export volume of 
1.2 billion dollars and high growth rates the cos-
metics is one of the most important sectors. We 
expect our industry to grow even faster in the 
coming years. The export volume of cleaning and 
house care products sector is around 400 million 
dollars too. We are very proud to have added Cos-
meet Procurement Committee to a long list of 
other organizations and activities including na-

tional participations to world’s leading trade fairs 
such as Cosmoprof Bologna, Cosmoprof Asia and 
Dubai Beautyworld, Product Development Pro-
jects and Trade Committees” he added. 

Another İKMİB event that was designed to help 
companies to achieve a much stronger position in 
the international market, increase exports and 
find new markets was the ‘Russian B2B Meetings’ 
which was organized between November 30 and 
December 1, 2017, at Swissotel The Bosphorus. 
Here, Turkish companies representing the house 
and kitchen appliances, packaging, cosmetics and 
cleaning sectors found the chance to hold 750 bi-
lateral meetings with 23 buyer companies from 
Russia including leading retail chains. 19 compa-
nies from home-kitchen appliances and packag-
ing sectors and 25 companies from cosmetics and 
cleaning sectors took part in the organization. 
Deputy Director General of Exports of the Min-

istry of Economy Hakan Kızartıcı, İKMİB Chair 
Murat Akyüz, the President of Private Label As-
sociation of Turkey İmer Özer, the General Secre-
tary of Istanbul Minerals and Metals Exporters’ 
Association S. Armağan Vurdu and the Deputy 
Secretary General of the same organization 
Coşkun Kırlıoğlu attended the opening ceremony 
where İKMİB Chairman Murat Akyüz gave a 
speech. “We promote our country and our sub 
sectors at the most important trade shows of cos-
metics, health, paint and plastic industries that are 
organized around the world from the Middle East 
to Asia, from Europe to USA every year. We also 
try to create business opportunities by organizing 
trade committees abroad and procurement com-
mittees at home. I hope the ‘Russian Procurement 
Committee’ organization which was made possi-
ble by the support of our Ministry of Economy 
will create new opportunities of collaboration for 
companies representing home-kitchen appliances, 
packaging, cosmetics and cleaning sectors and 
contribute to exports” he said. Evaluating the ex-
ports to Russia, Akyüz continued: “Our chemicals 
exports to Russia reached 268 million Dollars in 
the first ten months of this year (2017) com-
pared to a total of 230 million Dollars in 2016. 
We believe we will be able to close the year with 
300 million Dollars and reach 500 million in 
2018. In the first ten months of 2017, the total 
exports of the home-kitchen appliances sector 
to Russia amounted 17.5 million Dollars where-
as when we look at packaging sector, the amount 
is 31.8 million Dollars. As for cosmetics and 
cleaning sectors, our exports in the first ten 
months is around 46 million dollars. In chemi-
cals industry our exports to Russia includes in-
organic chemicals, paints, varnishes, ink and 
patent preparations, essential oils-cosmetics, 
soap and washing preparations.”

41

TR  Türk kozmetik sektörü, 2017 yılının Kasım ve 

Aralık aylarında, uluslararası alanda önemli hamlelere 

tanıklık etti. İstanbul, ihracat için oldukça mühim 

adımların atıldığı organizasyonlara ev sahipliği yaptı. 

Sektörün en önemli oyuncularından biri olan İstanbul 

Kimyevi Maddeler ve Mamülleri İhracatçıları Birliği, 

önce ‘Cosmeet Alım Heyeti’ organizasyonu kapsamında 

24 ülkeden gelen satın almacılarla buluştu; daha sonra 

Rusya’dan 23 satın almacı firmayı, Türk ihracatçı 

firmalarla bir araya getirdi. Türk kozmetik, bakım ve ev 

ürünü şirketlerinin uluslararası alanda çok daha güçlü 

bir konuma ulaşmasını sağlayan organizasyonların 

detaylarına da değinelim.

İKMİB tarafından Ekonomi Bakanlığı’nın desteğiyle 

bu yıl ilk kez gerçekleştirilen ‘Cosmeet Alım Heyeti’ 

organizasyonunda, ev, temizlik ve bakım ürünleri 

sektörlerine yön veren, yerli ve yabancı firmalar arasında 

770 ikili görüşme gerçekleştirildi. Grand Tarabya Otel’de 

düzenlenen bu büyük organizasyonda, kozmetik 

sektörüne hizmet veren 17 Türk firma; ev, temizlik ve 

bakım ürünleri sektöründen ise 13 Türk firma yer aldı. 

Yerli firmalar Tayland, Romanya, Uruguay, Ekvator, 

Kenya, Uganda, Ukrayna, Meksika, Çekya, Myanmar, 

İzlanda, Belarus, Litvanya, Estonya, Kamerun, Şili, Fas, 

Macaristan, Tanzanya, İngiltere, Hollanda, Etiyopya, Peru 

ve Rusya olmak üzere, 24 ülkeden yaklaşık 40 firmayla 

ikili görüşme fırsatı buldu. İKMİB Yönetim Kurulu 

Başkanı Murat Akyüz, “Kozmetik sektörü, yaklaşık 1,2 

milyar Dolar’lık ihracatıyla ve hızlı büyüme oranlarıyla 

önemli sektörlerimizden biri konumunda. Önümüzdeki 

yıllarda da sektörümüzün hızlı büyümesini sürdürmesini 

bekliyoruz. Temizlik ve ev bakım ürünlerinde ise 

yaklaşık 400 milyon Dolar’lık ihracat hacmine sahip 

bulunuyoruz. Türk kozmetik sektöründe, dünyanın önde 

gelen fuarlarından Cosmoprof Bologna, Cosmoprof 

Asia, Dubai Beautyworld’e milli katılım organizasyonları, 

URGE Projeleri, ve Ticaret Heyetleri gibi faaliyetlerin 

yanına Cosmeet Alım Heyeti organizasyonunu 

eklemekten gurur duyuyoruz” dedi. 

İKMİB’in ihracatı artırmak, firmaların uluslararası alanda 

çok daha güçlü bir konuma ulaşmasını sağlamak ve 

yeni pazarlara ulaşmak amacıyla düzenlediği bir diğer 

organizasyonu ise, ‘Rusya Alım Heyeti’ idi. 30 Kasım - 

01 Aralık 2017 tarihlerinde Swissotel The Bosphorus’da 

düzenlenen alım heyeti organizasyonunda, ev-

mutfak eşyaları, ambalaj sektörü, kozmetik ve 

temizlik sektörlerindeki Türk firmaları, Rusya’dan 

gelen önemli perakende zincirlerinin de dahil olduğu 

23 satın almacı firmayla ikili görüşme fırsatı buldu. 

Açılışı Ekonomi Bakanlığı İhracat Genel Müdür 

Yardımcısı Hakan Kızartıcı, İKMİB Yönetim Kurulu 

Başkanı Murat Akyüz, Özel Markalı Ürünler Sanayicileri 

ve Tedarikçileri Derneği (PLAT) Başkanı İmer Özer, 

İstanbul Maden ve Metaller İhracatçı Birlikleri (İMMİB) 

Genel Sekreteri S. Armağan Vurdu ve İMMİB Genel 

Sekreter Yardımcısı Coşkun Kırlıoğlu’nun katılımıyla 

gerçekleşen organizasyona ev-mutfak eşyaları, 

ambalaj sektörlerinden 19 firma, kozmetik ve temizlik 

sektörlerinden 25 firma katıldı. Organizasyonda 

konuşan İKMİB Yönetim Kurulu Başkanı Murat Akyüz, 

“Her yıl Ortadoğu’dan Asya’ya, ABD’den Avrupa’ya kadar 

kozmetik, sağlık, boya ve plastik sektörlerinin en önemli 

fuarlarında hem ülkemizi hem de alt sektörlerimizi 

tanıtıyoruz. Ayrıca gerek yurt dışında ticaret heyeti 

gerekse yurtiçinde düzenlediğimiz alım heyetleri 

organizasyonlarımızla yeni iş fırsatları yaratmaya 

çalışıyoruz. Bu kapsamda Ekonomi Bakanlığı’mızın 

desteğiyle düzenlediğimiz ‘Rusya Alım Heyeti’ 

organizasyonumuzun da ev-mutfak eşyaları, ambalaj 

sektörleriyle kozmetik ve temizlik sektörlerimizdeki 

firmalarımız için yeni işbirliği fırsatları yaratarak ihracata 

katkı sağlayacağını umuyorum” dedi. 

GÜZELLİKTE ULUSLARARASI HAMLELER

INTERNATIONAL 
MOVES IN BEAUTY INDUSTRY
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Silky Soft Styling

Damaging your hair while styling is a misfortune 
that belongs to the past. Today we have the right 
hair styling products that protects and nour-
ishes our hair while giving them shape. Lider 
Kozmetik’s Lady Bella series offers a variety of 
such products including the Lady Bella Milk 
Therapy Two Phase Conditioner which enriches 
your hair styling ritual with its gentle formula 
and lovely fragrance. You must have heard about 
how proteins and amino acids strengthen your 
hair. Lady Bella Milk Therapy Creamy Mousse 
moistens and nourishes your hair with milk 
protein and 12 different amino acids. The foamy 
consistency of the product does not leave a heavy 
feeling on your hair.

L i d e r  K oz m e t i k

A Prominent Name 
in the Sector

Established in 1997 in Istanbul, 
Akplast produces plastic and 
laminated tubes. The company 
also serves the construction 
sector, producing polyester 
warehouses, fiberglass reinforced 
polyester sheets, CTP and poly-
carbonate casted bathtubs and 
shower stalls.

A k p l a s t  P l a s t i k  Tü p  ve  A m ba l a j

Glossy Lips

2018 summer makeup will be all about glitter and shine and you can 
adapt this trend to your lips instantly with Pastel’s ProFashion Lip 
Topper lipstick. The glittery formula can be applied over lipstick or on 
nude lips for a shiny, attractive look. The illusion you create will make 
your lips look plumper and the transparent formula that comes in four 
shades is very easy to apply. 

Fix Gently

You spent long minutes in front of the mirror 
putting on makeup. You hold your breath to get a 
sharp eyeliner stroke, properly applied mascara and 
a perfect contour. You look great. Now you need to 
preserve the outcome of your efforts the whole night 
long. This beautiful face should not fade away. But 
you are already feeling that slight heaviness caused 
by makeup products on your face. Therefore it is 
important to use a lighter product and this is exactly 
what Pineapple Fixator promises. The non-alcoholic 
special formula fixes your makeup instantly. Close 
your eyes and let this refreshing retouch do its magic. 

M o n n a  K i m y a

Garlic Power

Harness nature’s special powers for healthier and 
shinier hair. One such power is garlic. The gentle 
effect of this magical plant becomes even more 
powerful in special formulas. You can start ex-
periencing its nourishing properties by washing 
your hair with a shampoo with garlic essence in 
its formula. Mecitefendi Garlic Shampoo nour-
ishes week and lifeless hair with garlic and 11 
more herbal essences, vitamins B, H and B5 and 
wheat protein. With no paraben, silicon, animal 
products, alcohol and gelatin in its formula, it 
also fights against dandruffs when used regularly. 

Ye ş i l va d i  B i t k i s e l  K oz m e t i k

Skin Daily

Our skin is our most sociable organ 
that needs to be clean every day 
of every season. We interact with 
the outer world thanks to our skin. 
However, irritating the skin while 
clearing away dead skin cells may 
cause serious skin conditions in 
winter months. Purifying the oil 
and dirt it is exposed to throughout 
the day is essential for a healthya 
looking, radiant skin. With herbal 
extracts and Monoï de Tahiti oil in 
its formula Cosmed Day-to-Day 
Cream Peeling gently purifies and 
moistens your skin. Let us remind 
you that this beauty is without para-
bens. You should give it a try.

D e r e n  K i m y a

 P i n k a r  K i m y a
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KNOW YOUR 

INGREDIENTS   
HERE’S A STARTER PACK FOR THE SKINCARE JUNKIE IN YOU.

 words başak ulubilgen



BEAUTY FROM A TO Z

TR  Herkesin düzgün bir cilt bakımı rutinine ihtiyacı 

vardır. Sağlıklı görünen bir cilt kadın ya da erkek herkesi 

mutlu eder. İşte bu nedenle cildinize ne sürdüğünüz ko-

nusunda özellikle dikkatli olmanız gerekir. Başka bir de-

yişle, bir cilt bakımı ürünü alırken ilk bakmanız gereken 

şey içindeki malzemelerdir. Paketine ya da kokusuna de-

ğil, ürünün arka tarafındaki o küçük harflerle yazılmış lis-

teye bakmalısınız. Size çoğu kozmetik ürününde sıklıkla 

kullanılan malzemeleri kısaca açıklayan bir liste hazırla-

dık. Bazılarını biliyor ya da duymuş olabiliriniz ya da ço-

ğunu ilk kez duyacaksınız. Ancak şurası kesin ki, cildini-

ze neyin iyi geldiğini bilmek birinci önceliğiniz olmalı. Hadi 

eğitime başlayalım…

Alkol
Cilt bakımında iki tip alkol vardır: İyi olan ve kötü olan. 

İçinde çok fazla alkol olan ürünlerden mutlaka kaçınma-

lısınız, çünkü alkolde hassas cilt tiplerine hiç de iyi gel-

meyen kurutucu bileşenler vardır. Ancak molekül ağırlığı 

düşük alkoller gibi bazı türleri cilde iyi gelebilir. Kaçınma-

nız gereken kötü alkoller etanol ya da etil alkol, metil al-

kol ya da ispirto, izopropil alkol, SD alkol ve benzil alkol-

dür.

Aloe Vera
Aloe Vera için tahriş olmuş ciltlerin kurtarıcısı denilebilir. 

Bitkinin kendisi çok faydalı antioksidanlar içerir. Güzel-

lik endüstrisi Aloe Vera'yı birçok üründe kullanır ama bit-

ki halinde de kullanılabilir. Aloe Vera özellikle güneş ya-

nıklarında etkilidir. 

Alfa Hidroksi Asit (AHA)
AHA'lar olarak de bilinen bu asitler cildi ölü hücrelerden 

arındırarak parlak görünmesini sağlar. En bilinen AHA 

türleri, genellikle yüz maskelerinde bulunan laktik ve gli-

kolik asitlerdir.

Antioksidanlar
Kalabalık bir şehirde yaşıyorsanız muhtemelen cildini-

zin antioksidanlara ihtiyacı vardır. Bu bileşenler cildi daha 

çok havası kirli şehirlerde bulunan serbest radikallere 

karşı korurlar. E ve C Vitaminleri ile niasinamid kullan-

maya başlayarak cilt bakımı rutininize antioksidan ekle-

yebilirsiniz. Doğal bir antioksidan olan yeşil çayı tüketerek 

veya kullanarak da cildinizi yenileyebilirsiniz. 

Argan Yağı
Argan yağının hasar görmüş saçları onarmak ve cildi 

nemlendirmek gibi birçok faydası vardır. Çoğu şampuan 

ve saç kreminin yanı sıra vücut losyonu ve vücut krem-

lerinde de kullanılır. Argan yağı argan ağacının meyvele-

rinin çekirdeklerinden elde edilir. Eğer cildiniz kuruysa bu 

malzemeyi cilt bakımı rutininize mutlaka eklemelisiniz. 

Benzoil Peroksit
Sivilce problemi yaşayanlar çoğu zaman çözümü benzoil 

peroksitte bulurlar. Bu antibakteriyel malzeme doğrudan 

sivilcenin üzerine uygulandığında, cildi fazla tahriş etme-

MALZEMELERİNİZİ ÖĞRENİN

Everyone needs a proper skincare routine in his 
or her life. Whether you are a man or a woman, 
a healthy looking skin makes anyone feel much 
better. And for that simple reason, there is one 
point you need to especially be careful with; 
that is what you put on your skin. In other 
words, the first thing you should look at when 
buying a skincare product is the ingredient list. 
Not the packaging, not the smell or color, but 
the tiny list on the back of the product. We pre-
pared a list and briefly explained which prod-
ucts are most commonly used in most cosmet-
ics products. You might know or heard some of 
them, or maybe you’re hearing about most of 
them for the first time.  But one thing is for 
sure; knowing what’s good for your skin should 
be your number one priority. Let the education 
begin… 

Alcohol: 
In skincare, alcohol divides into two characters: 
The good and the bad. Definitely refrain your-
self from using products that have too much al-
cohol, because it has a drying component that 
might not be good for sensitive skin types. But 
sometimes, alcohol can be a good for the skin, 
like alcohols that have high molecular weight. 
The bad kinds to stay away from are, ethanol or 
ethyl alcohol, denatured alcohol, methanol, iso-
propyl alcohol, SD alcohol, and benzyl alcohol.

Aloe Vera: 
Aloe Vera can also be called a savior for irritat-
ed skin types. The plant itself has a lot of anti-
oxidant benefits. The beauty industry uses aloe 
in so many different skincare products, al-
though it can be used just as a plant, too. Aloe 
Vera also comes in handy when you get sun-
burnt. 

Alpha-Hydroxy Acid (AHA): 
Otherwise known as AHAs, these are the main 
kinds of acids that exfoliates skin and helps to 
get rid of dead skin sells, which is a key to hav-
ing a brighter looking skin. The most common 

AHAs of them all are usually lactic and glycolic 
acids, which can usually be found in face masks. 

Antioxidants: 
If you live in a crowded city, then your skin will 
probably need antioxidants. These components 
help protect skin from free radicals that are 
mostly found in polluted cities. You can start 
adding antioxidants in your skincare routine us-
ing vitamin E, C and niacinamide. Drinking 
and using green tea is also great to reset your 
skin, as this ingredient is also considered a nat-
ural antioxidant. 

Argan Oil: 
Ah, argan oil… A miraculous ingredient for 
hair and skin. If you haven’t heard of argan oil, 
then you must have been living under a rock all 
these years! Argan oil has many beneficial fac-
tors, such as, repairing damaged hair and keep-
ing your skin moisturized. You can find argan 
oil in most of the shampoos and conditioners, as 
well as body lotions and butters. Argan oil is 
maintained from the kernels of the argan tree. If 
you have dry skin, then you definitely need this 
ingredient in your routine. 

Benzoyl Peroxide: 
For the people that are (still) dealing with acne, 
most of the times, benzoyl peroxide can be the 
answer to their problem. This antibacterial in-
gredient can be applied directly on the acne and 
it will help kill the bacteria without too much 
irritation. So, it’s especially good for sensitive 
skin types. Benzoyl peroxide is sold over-the-
counter in many pharmacies. 

Beta-Hydroxy Acid (BHA): 
Like, AHAs, the BHAs are a great way to exfo-
liate the skin without damaging it, although it 
should be used in small amounts and can be 
found in some of the best skincare products in 
the cosmetics business. These are oil-soluble and 
help clear acne or blackheads. If you’ve heard of 
salicylic acid, then you already know the most of 

BHA of them all.  

Collagen: 
Collagen is a very useful ingredient to keep 
moisture intact in your skin. It is a fibrous pro-
tein derived from animals, and it acts a binding 
agent to keep the moisture locked in. Especial-
ly in the wintertime, collagen comes in very h 
andy. In the past few years, we’ve been seeing a 
lot of skincare products that use collagen espe-
cially in eye products, as that is the area that 
dries out the fastest. 

Clay: 
Clay is one of the oldest ingredients used in skin-
care. It can be used for various skin issues, such 
as unclogging pores, tightening skin and absorb-
ing oil into the skin. Bentonite clay is the most 
common type and it is found in volcanic ashes.  

Dihydroxyacetone (DHA): 
For the tanning fans, DHA can be considered a 
must have. It is found in most self tanning prod-
ucts, because it’s derived from sugar and it crates 
a reaction between the skin and the product, 
which helps turn it a brownish color, therefore 
makes tanning a lot easier. 

Elastin: 
Elastin helps skin to become more flexible. It is a 
naturally occurring component and is used topi-
cally on the face. You can come across this com-
ponent in most anti-aging products. 

Emollients: 
These are one of the most common ingredients 
in skincare products that are used to keep skin 
hydrated. Emollients include naturally derived 
plant oils, shea and cocoa butters. Petrolatum, 
lecithin and palmitates are also used to give 
products their creaminess. 

Essential Oils: 
If you are interested in skincare or well being at 
all, you must have at least one essential oil in your 
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house. Essential oils include lavender, tea tree, 
frankincense, peppermint, sandalwood and many 
more. They are plant extracts that are extremely fra-
grant and can be used in many different ways. 
Commonly, essential oils can be found in anti-ag-
ing and therapeutic products.  

Glycerin: 
Glycerin’s most effective feature is that it acts as a 
restoring aging for the skin. When used topically 
along with different antioxidants and emollients, it 
helps skin look more moisturized and soft. 

Green Tea: 
One of the most popular antioxidants out there, 
green tea has been used in skincare and for well be-
ing purposes for years. It is especially popular in 

Korean skincare products and in Asia. Serving a 
green tea in Asia especially requires a traditional 
ceremony in most restaurants. This ritual goes back 
to ancient times. As for skincare purposes, green tea 
has a very calming effect. If you are a beginner, you 
can start with drinking green tea, or using a mois-
turizer that has this ingredient in it. You wont be 
disappointed. 

Hyaluronic Acid (HA): 
Another current fan favorite ingredient is hyaluron-
ic acid. For acne-prone skin, HA is really a heroic 
additional to a skincare routine. It’s also compatible 
with most skin types. Hyaluronic acid is a substance 
that’s found naturally in the body and can be also 
used as a filler for lips. But it can also be used to 
treat burns and wounds that occur on the skin. 

Jojoba Oil: 
Just like argan or coconut, jojoba oil is a plant-
based ingredient that can be found in many 
moisturizers and also shampoos/conditioners. 
Unlike most essential oils, it doesn’t have any 
fragrance. So, jojoba can be good for people 
that are allergic to dominant smells. 

Marula Oil: 
Even though most people are recently hearing 
about marula oil, this can be considered the 
new coconut. Marula is native to South Africa 
and is derived from wild growing trees by 
hand. It is full of nutrients, vitamins and anti-
oxidants, therefore making it a perfect ingredi-
ent for keeping your skin healthy all year 
round. 

den bakterileri öldürür. Dolayısıyla özellikle hassas cilt-

ler için iyidir. Benzoil peroksidi eczanelerde bulabilirsiniz.  

Beta-Hidroksi Asit (BHA)
AHA'lar gibi BHA'lar da cilde hasar vermeden ölü hüc-

relerden arındırmanın en iyi yollarından biridir ancak 

az miktarda kullanılmalıdırlar. Kozmetik sektörünün 

en başarılı bazı ürünlerinde bulunurlar ve yağda çözü-

nerek sivilce ve siyah noktaları temizlerler. Eğer salisi-

lik asit adını duyduysanız en iyi BHA'lardan birini biliyor-

sunuz demektir. 

C Vitamini
Hemen herkesin beslenme düzeninin ayrılmaz bir par-

çası olana C vitamini cildi yenileyen ve parlak bir görü-

nüm kazandıran harika bir içeriktir. C vitamini damlaları 

özellikle sivilce izlerini ve ciltteki renk bozukluklarını gi-

dermekte çok kullanışlıdır. Ancak retinoller ya da AHA'lar 

veya BHA'lar gibi malzemelerle birlikte iyi sonuç vermez. 

Bir arada kullanıldıklarında cilt üzerinde turuncumsu bir 

renk alır ve tahrişe neden olur. 

Çinko Oksit
Çinko oksit cildi tahriş etmeyen doğal bir bileşen oldu-

ğundan güneşten korunma ürünlerinde en çok kullanı-

lan malzemelerden biridir. Yani güneş kreminizin içerik 

listesinde çinko oksit varsa o ürün iyidir.  

Dihidrokslaseton (DHA)
Bronzlaşmaktan vazgeçemeyenler için DHA olmazsa ol-

maz bir içeriktir. Güneşsiz bronzlaştırıcıların çoğunda bu-

lunur ve şekerden elde edildiği için ciltle ürün arasında 

bir reaksiyona sebep olarak cildin tatlı bir kahverengine 

dönmesini sağlar. Böylece bronzlaşmak çok kolaylaşır.  

Elastin
Elastin cilde esneklik kazandırır. Doğal bir malzemedir 

ve yüze haricen uygulanır. Yaşlanma karşıtı birçok ürün-

de kullanılır.

Emoliyanlar 
Cildi nemlendirmek için kullanılan cilt bakımı ürünlerin-

de en sık kullanılan malzemelerdir. Emoliyanlar arasında 

doğal yollarda elde edilmiş bitki yağları, shea ve kakao 

yağları sayılabilir. Saf vazelin (parafin), lesitin ve palmi-

latlar ayrıca ürünlere kremsi bir doku kazandırmak için 

de kullanılırlar. 

Esansiyel (Eteri) Yağlar
Cilt bakımıyla ya da sağlığıyla ilgileniyorsanız evinizde en 

az bir esansiyel yağ bulundurmalısınız. Lavanta, çay ağa-

cı, akgünlük, nane, sandal ağacı gibi birçok esansiyel yağ 

vardır. Bunlar oldukça keskin kokulu bitki özleridir ve çok 

farklı şekillerde kullanılabilirler. En çok yaşlanma karşıtı 

ve iyileştirici ürünlerde bulunurlar. 

Gliserin
Gliserinin en etkili özelliği cildin yaşlanmasını geriletme-

sidir. Farklı antioksidan ve emoliyanlarla birlikte cilde sü-

rüldüğünde daha nemli ve yumuşak görünmesini sağlar. 
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Hiyalüronik Asit (HA)
Bir başka güncel ve popüler malzeme de hiyalüronik 

asittir. Sivilcelenmeye müsait ciltlerde harikalar yaratabi-

lir. Ayrıca hemen bütün cilt tiplerine uygundur. Hiyalüro-

nik asit doğal olarak vücudumuzda bulunan bir maddedir 

ve dudak dolgusu olarak da kullanılabilir. Aynı zamanda 

yanık ve ciltteki yaraların tedavisinde de kullanılır. 

Jojoba Yağı

Tıpkı argan ya da hindistancevizi yağı gibi jojoba da bir-

çok nemlendirici, şampuan ve saç kreminde kullanılan 

bitkisel bir yağdır. Çoğu esensiyal yağın aksine kokusuz-

dur; dolayısıyla yoğun kokulara karşı alerjik olanlar için 

iyi bir seçimdir. 

Kil
Cilt bakımında kullanılan en eski içeriklerden biridir. Tı-

kanık gözenekleri açmaktan cildi sıkılaştırmaya ve yağın 

cilde işlemesini sağlamaya kadar çok farklı cilt sorunla-

rının çözümünde faydalıdır. En sık kullanılan türü betonit 

kildir ve volkanik küllerden elde edilir. 

Kolajen
Kolajen nemi cildinize hapsetmekte çok kullanışlı bir 

malzemedir. Hayvanlardan elde edilen bir ipliksi protein 

olarak nemi tutan bağlayıcı madde işlevi görür. Özellik-

le kış aylarında çok kullanışlıdır. Geçtiğimiz birkaç yıldır 

kolajen kullanan pek çok cilt bakım ürünüyle karşılaşıyo-

ruz; özellikle de çabuk kurumaya yatkın olan göz çevre-

sine yönelik ürünlerde görüyoruz.   

Marula Yağı
İnsanlar marula yağının adını daha yeni yeni duymaya 

başlamış olsalar da hindistancevizi kadar yaygınlaşacağı 

kesin. Marula Güney Afrika’ya özgü kendi kendine yetişen 

bir ağaç ve yağı elle toplanıyor. İçinde bol bol besleyici, 

vitamin ve antioksidan bulunduğundan yıl boyu cildinizi 

sağlıklı tutmak için ideal bir malzeme. 

Parabenler
Parabenler güzellik endüstrisinde kötü bir şöhrete sahip 

görünüyor ve son yıllarda cilt bakımı ve makyaj ürünle-

rinin çoğu parabensiz üretiliyor. Öte yandan bütilparaben, 

propilparaben, metilparaben ve etilparaben gibi bazı pa-

raben türleri cilt bakımında koruyucu madde olarak hala 

kullanılıyor.  

Silikon
Silikon birçok makyaj bazı ve cilt bakımı ürününde kul-

lanılıyor. İpeksi ve kaygan dokusunu bazıları çok sever-

ken bazıları da nefret ediyor. İpeksiliğinin sebebi silisten 

elde edilmesi. Silikon içeren ürünlerden kaçınanlar olsa 

da aslında hiç de kötü bir malzeme değil. Cildi fondötene 

hazırlayan en popüler makyaj bazlarında mutlaka bir par-

ça silikon bulunuyor. Eğer içerik listesinde siklopentasi-

loksan, siklohekzasiloksan, dimetikon ve fenil trimetikon 

gibi kelimeler okuyorsanız makyaj rutinizde silikon kulla-

nıyorsunuz demektir.  

Parabens: 
Parabens seem to have a bad rep in the beauty in-
dustry, and in recent years, most skincare or 
makeup products are made without parabens. 
However some parabens can still be used as pre-
servatives in skincare such as, ibutylparaben, pro-
pylparaben, methylparaben, and ethylparaben. 

Silicone: 
Silicones can be found in most makeup primers 
and also in a lot of skincare products. It has a silky 
and slippery texture, making it a love-it-or-hate-
it ingredient. It is derived from silica, which is the 
reason for its silkiness. It’s not a bad ingredient at 
all, although some people prefer not to use prod-
ucts that have silicone in them. However, the 
most commonly used makeup primers definitely 

have some silicone in them to prep the skin for 
foundation. If you come across these words in 
your products ingredients list, then you are al-
ready using silicone in your makeup or skincare 
routine: Cyclopentasiloxane, cyclohexasiloxane, 
dimethicone, and phenyl trimethicone.

Sulfate: 
Sulfates are most commonly found in face wash-
es, as it is considered cleansing agents. Even 
though it cleans the skin throughout, keeping 
them on the skin for too long might cause dry-
ness or irritation. So using products that contain 
sulfate should be used carefully and accordingly. 

Vitamin C: 
Even though most people consume Vitamin C in 

their diets, it also is an amazing ingredient for 
brightening and restoring the skin. Especially, 
Vitamin C drops are great for treating acne scars 
or discoloration on the skin. However, Vitamin C 
doesn’t go well with ingredients like retinols or 
AHAs and BHAs. If used at the same time, it can 
turn into an orangey color on the skin and also 
cause irritation. So make sure you use Vitamin C 
one day, and AHAs/BHAs every other day. 

Zinc Oxide: 
Zinc oxide is one of the most popular ingredients 
used in sun protectants, as it’s a non-irritating 
natural component. So if you have zinc oxide in 
your sunscreen’s ingredient list, that product is a 
keeper. Also make sure to use sunscreen everyday 
especially during the summer. 
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‘‘ THERE IS ONE 
POINT YOU NEED 
TO ESPECIALLY BE 
CAREFUL WITH; 
THAT IS WHAT YOU 
PUT ON YOUR SKIN. 
IN OTHER WORDS, 
THE FIRST THING 
YOU SHOULD LOOK 
AT WHEN BUYING 
A SKINCARE 
PRODUCT IS THE 
INGREDIENT LIST.‘‘

BEAUTY FROM A TO Z



WINTER SUN

48

Al t ın  Yaprak  Rea l  Tea  Cologne/A r o n  K oz m e t i k ,  B io  Magic  Kerat in  &  Herba l  Complex  Ha i r  Condi t ioner/
A l l i a n c e  K oz m e t i k ,  Ra in  Argan  Care  1  Phase  Condi t ioner/S e ra  K oz m e t i k ,  Otac ı  Ota l  Çam Kat ran l ı  ve 

Kükür t lü  Sabun/K u r t s a n  İ l a ç l a r ı ,  Gummy Fac ia l  C lay  Mask/Fo n e k s  K oz m e t i k  Totex  Gold  24  Hour  E ffec t i ve 
Ha i r  Spray/K e s e n l e r  K oz m e t i k ,  Argan  Therapy  10  in  1  Ha i r  Treatment/Fo n e k s  K oz m e t i k

production 
an original idea by CO  

photographer
gökhan polat 

styling
batuhan çetin
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BABY IT'S COLD OUTSIDE.
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MG Internat iona l  F ragrance  Company  Per fume Bot t le/M G  I n te r n a t i o n a l  Fra g ra n c e  C o m pa n y ,  BioMagic  Kerat in  & 
Argan  Oi l  Demi  -  Permanent  Ha i r  Co lor  Cream Grey/A l l i a n c e  K oz m e t i k ,  Banat  Romance 594/B a n a t  F ı r ç a ,  Ra in 

Argan  Care  Pee l ing  Soap w i th  Argan  Oi /S e ra  K oz m e t i k ,  Ta lya  Rose  Oi l /Ta l y a  B i t k i s e l ,  Fonex  Argan  Therapy 
Shampoo wi th  Kerat in/Fo n e k s  K oz m e t ik ,  D iana  Monroe Mat te  Nude L ipg loss  205/7  R e n k  K oz m e t i k



Gabr in i  Nude Mat te  Na i lpo l i sh  10/K a d ı o ğ l u  K oz m e t i k ,  Gabr in i  Nude Mat te  Na i lpo l i sh  01/K a d ı o ğ l u  K oz m e t i k , 
Paste l  P ro  Fash ion  Sta rdust  H igh l ighter  320/P inkar  K imya ,  Note  BB Concea ler  01/A l to n a  C o s m e t i c s ,  Note 

BB Natura l  Co lour  L ip  Cor rector  02/A l to n a  C o s m e t i c s ,  Cather ine  Ar ley  Eyesh ine  10/A l f a r  K oz m e t i k ,  Cather ine 
Ar ley  Eyesh ine  102/A l f a r  K oz m e t i k ,  Col leen  Nude S ing le  Eyeshadow 103/K o m e t  K oz m e t i k 

50

Otac ı  Gü l  Suyu/K u r t s a n  İ l a ç l a r ı ,  Se luz  Eau  de  Per fume for  Women/S e l u z  K i m y s ,  Pas te l  P roFash ion  L ip  Topper  304/
P i n k a r  K i m y a ,  A l t ın  Yaprak  Rose  Water /A r o n  K oz m e t i k ,  Pas te l  Moon L ight  H igh l ighter  100/P i n k a r  K i m y a , 

Repute  Ch ic  Eau  de  Par fum/L i d e r  K oz m e t i k

50



Cather ine  Ar ley  Sunsh ine  Bronzer /A l f a r  K oz m e t i k ,  Note  Bronz ing  Powder  20/A l to n a  C o s m e t i c s ,  Gabr in i 
Des igner  Waterproof  Mascara/K a d ı o ğ l u  K oz m e t i k ,  Topface  HD High  Def in i t ion  Vo lume Mascara/M a l va 

K oz m e t i k ,  P ineapple  Sh immer ing  Loose  Eyeshadow 2/M o n n a  K i m y a ,  P lanet  Fonte la  P remium Amber  B l i s s /
Fo n  K oz m e t i k ,  Paste l  P ro  Fash ion  B lush-On/P i n k a r  K i m y a ,  E l i te  L ips t i ck  209/A l f a r  K oz m e t i k ,  Cather ine  Ar ley 

S i l ky  Touch  L ips t i ck  604/A l f a r  K oz m e t ik ,  Cather ine  Ar ley  Dynamic  L ips t i ck/A l f a r  K oz m e t i k 

WINDOWSHOPPINGWINDOWSHOPPING
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Col leen  F lawless  Match  Longlas t ing  Foundat ion  103/K o m e t  K oz m e t i k ,  Moda High l ighter  S t i ck  51/A ta ç  K oz m e t i k , 
Cather ine  Ar ley  Day  L ight  L iqu id  H igh l ighter /A l f a r  K oz m e t i k ,  ClaraL ine  HD Effect  L ips t i ck  09/Fo n  K oz m e t i k , 

Note  Rea l  Look  Mascara/A l to n a  C o s m e t i c s ,  Golden Rose  Longstay  Mat te  Face  Powder  01/E rk u l  K oz m e t i k ,
 Fonex  5F  St rong & Vo lume Ha i r  Mousse/Fo n e k s  K oz m e t i k



I xora  For  Men Eau  de  Par fum/E s pa ş  K oz m e t i k ,  Da lan  Shav ing  Cream Energet ic /D a l a n  K i m ya ,  Fonex  Af te r  Shave  Cream 
Cologne/Fo n e k s  K oz m e t i k ,  Bon  Ha i r  Cream Cologne B lue/U l u s oy  K oz m e t i k ,  Revox  Men’s  Shampoo/E o m a s s  A r ge  E n e r j i , 

Gummy Pore  C leans ing  Face  Ton ic/Fo n e k s  K oz m e t i k
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Se luz  Eau  de  Per fume for  Men/S e l u z  K i m y a ,  Atak  Par fümer i  Beach  F lower/A ta k  Fa r m a  K oz m e t i k ,  Chron ic  Men Gent le  Eau  de 
Par fum/L i d e r  K oz m e t i k ,  P lanet  Fonte la  P remium Frech  Cane l  Eau  de  Par fum/Fo n  K oz m e t i k ,  P lanet  Women Eau  de  Par fum/

Fo n  K oz m e t i k ,  Atak  Potpour r i  F ragrances  B lackber ry /A ta k  Fa r m a  C o s m e t i c s
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Ol ive ’n  Body  Hand & Body  Cream/S e ra  K oz m e t i k ,  Fonex  Ol i ve  Therapy  Shampoo/Fo n e k s  K oz m e t i k ,  Dalan  d ’Ol i ve  Ol i ve  Oi l 
Shampoo/D a l a n  K i m y a ,  Ta lya  Ol i ve  Oi l  Cream/Ta l y a  B i t k i s e l ,  O l i ve ’n  Body  Pee l ing  Soap w i th  Ol i ve  Oi l /S e ra  K oz m e t i k

54



Otac ı  Meyve l i  Şe f ta l i  &  A loe  Vera  Şampuan/K u r t s a n  İ l a ç l a r ı ,  Moon Cream Hand,  Face  and Body/U l u s oy  K oz m e t i k , 
MG In ternat iona l  F ragrance  Company  Per fume Bot t le/M G  I n te r n a t i o n a l  Fra g ra n c e  C o m pa n y ,  Go lden Rose  Smar t  L ips 

Mois tur i z ing  L ips t i ck  17/E rk u l  K oz m e t i k ,  Pas te l  Per fumed Nai l  Po l i sh  Orange/P i n k a r  K i m y a ,  B io  Ba lance  Organ ic  Pomegranate 
Shampoo/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s ,  A l t ın  Yaprak  Mandar in  Cologne/A r o n  K oz m e t i k ,  Ta lya  Orange Oi l /Ta l y a  B i t k i s e l
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Bon Ha i r  Mi l led  Rock  C lay  Mask/U l u s oy  K oz m e t i k ,  B ioBa lance  Beauty  S leep Serum/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s , 
MG In ternat iona l  F ragrance  Company  Per fume Bot t le/M G  I n te r n a t i o n a l  Fra g ra n c e  C o m pa n y ,  Da lan  Ant ique  Soap/

D a l a n  K i m y a ,  B ioBa lance  L ine  Cor rector  F i rming Eye  Ba lm/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s ,  I xora  In tense  Nut r i t i ve  Body  Oi l /
E s pa ş  K oz m e t i k ,  Fonex  Karaden iz  Beyaz  Çay  Ko lonyas ı /Fo n e k s  K oz m e t i k
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BioBa lance  Body  Whi ten ing  Cream/A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s ,  Ra in  Coconut  Care  Hand & Body  Lot ion/S e ra  K oz m e t i k ,  Ta lya 
Ce l lu l i te  Oi l /Ta l y a  B i t k i s e l ,  Purgéne In t imate  Whi ten ing  Cream/A l iye  O k ç u  K oz m e t i k ,  Da lan  d 'Ol i ve  Massage & 

Ant i -Ce l lu l i te  Soap/D a l a n  K i m y a ,  ForScar  Scar  Recovery  Gel /A l pa y a  D e r m a c e u t i c a l s

WINDOWSHOPPINGWINDOWSHOPPING
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BeautıFUL 
STRANGER
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production 
an original idea by CO

photographer 
gökhan yorgancı

hazırlayan
tuğçe bahçıvangil

makeup 
gülüm erzincan

hair
hüseyin açıkgöz

styling assistants
muhammet bozkurt,
sude orhan

makeup assistant
damla bakır

models 
alex / option istanbul
diana / option istanbul

BeautıFUL 
STRANGER
THIS SEASON'S BEAUTY CODES ARE BOLD AND STRONG: 

EXAGGERATED CAT EYES, SHADES OF ULTRA-VIOLET AND  
GRAPHIC LINES WILL DOMINATE YOUR WINTER DAYS.

COVER



DON'T BE AFRAID TO DRAW A BOLD L INE.
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GRAPHIC ARTS ON THE MIRROR.
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IF  YOU DON'T  HAVE IT,  FAKE IT.
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A
ABN DIŞ  T İC .  PAZ KOZM. 
VE TEKS.SAN.A.Ş .
0212 970 0660

ADA ÇİFTLİK GIDA ÜRÜNLERİ A.Ş.
www.adatepe.com

ADNAN AKAT KOZMETİK LTD. ŞTİ .
www.aakozmetik.com

AGROSOL DIŞ  T İC .  LTD.  ŞT İ .
www.agrasol.eu

AHENK KOZMETİK  LTD ŞT İ .
www.sansiro.com.tr

AKATLAR KOZMETİK  SAN. 
DIŞ  T İC .  LTD.  ŞT İ .
www.akatlarkozmetik.com.tr

AKDENİZ DIŞ TİC. GIDA SAN. LTD. ŞTİ.  
www.akdenizcompany.com
www.akdenizcosmetics.com

AKOS KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.akos.com.tr

AKSAKAL GÜL YAĞI  UÇUCULAR
TARIM ÜRÜNLERİ  SAN VE 
T İC.  LTD.  ŞT İ .
www.aksakal32.com

AKSAN KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.aksankozmetik.com

AKSU V İTAL A.Ş .
www.aksuvital.com.tr

AKTEN KOZMETİK SAN.PAZ. LTD.ŞTİ.
www.aktenkozmetik.com.tr

ALAEDDIN SUNUCU SABUN LTD.ŞT İ .
www.sunucusoap.com

ALİYE OKÇU KOZMETİK  K İMYA 
GIDA T İCARET
www.aliyeokcukozmetik.com
www.purgene.com

ALMİRA K İL  KOZMETİK  İM.
PAZ.SAN.T İC.LTD.ŞT İ .
www.novakil.com

ARYUM METAL TÜP İMALAT VE 
SAN.  DIŞ  T İC .  A .Ş .
www.aryum.com.tr

AS İLAÇ SAN.LTD.  ŞT İ .
www.asilac.com

ASLANBABA LTD.  ŞT İ .
www.asbaba.com

ASTEL KAĞITÇIL IK .  A .Ş .
www.canbebe.com.tr

ASYA PAMUK LTD.ŞT İ .
www.luxpamuk.com.tr

ATAÇ KOZMETİK  A .Ş .
www.ataccosmetics.com

ATAK FARMA KOZMETİK  A .Ş .
www.atakfarma.com

ATAK KOZMETİKLTD.  ŞT İ .
0212 441 5631

ATAŞ TÜKETİM MALLARI
LTD.  ŞT İ .
www.atasgroup.com

ATOMİZER KOZMETİK  A .Ş .
www.atomizer.com.tr

AYCAN KOZMETİK
www.aycankozmetik.com.tr

AYKIM TEMiZL İK  LTD.  ŞT İ .
www.tex.com.tr

AYTAŞ TARIM ÜRÜNLERİ
www.aytash.com

AZMUSEBAT ÇELİK  SANAYİ  VE
TİCARET A.Ş .
www.azmusebat.com.tr

B
BAĞDATLI İTHALAT 
PAZARLAMA A.Ş.
www.bahdatlias.com

BA ŞA K INTERN ATION A L 
M A RK E T ING LT D.  Ş T İ.
w w w.basakmarket i ng.com

ALAMO YAĞMUR KOZMETİK
LTD.ŞTİ.
www.alamokozmetik.com

ALCOR LTD.ŞT İ .
www.alcor.com.tr

ALFAR KOZMETİK  A .Ş .
www.alfar.com.tr

ALPAYA DOĞAL VE KOZMETİK 
ÜR.SAN VE T İC A.Ş .
www.alpaya.com.tr

ALPEDA LTD.  ŞT İ .
www.alpeda.com.tr

ALTONA COSMETICS INC.
www.notecosmetics.com

AMAÇ-NET B İL .  VE  İLET İŞ İM
HİZ .  SAN.  VE  T İC .LTD ŞT İ .
www.pharmaozon.com

ANA GIDA A.Ş .
www.kirlangic.com

APS AMBALAJ KOZMETİK  VE 
TEMİZL İK  ÜR.SAN.  A .Ş . 
www.apsambalaj.com

ARBA K İMYASAL TEMİZL İK  VE 
KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.arbatrade.com

ARI  K İMYA LTD.ŞT İ .
www.ari-kimya.com

ARICILAR LTD.  ŞT İ .
www.aricilar.com.tr

ARIKAN PLASTİK 
LTD.ŞT İ .
www.sweetbaby.com.tr

ARİAN K İMYA T İC.SAN.A.Ş .
www.ariankimya.com.tr

ARON KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.aronkozmetik.com.tr

ARSAN KİMYA A.Ş .
www.arsankimya.com
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BATI  KOZMETİK  SAN.  A .Ş .
www.batikozmetik.com

BANAT F IRÇA A.Ş .
www.banat.com

BESMA KOZMETİK  LTD.ŞT İ .
www.besma.com.tr

BERAY KOZMETİK SAN.VE TİC.LTD.ŞTİ.
www.beraykozmetik.com

BEŞYILDIZ TELEKOMÜNİKASYON LTD. ŞTİ.
www.depistar.com

BEYAZ KOZMETİK  LTD.ŞT İ .
www.beyazcosmetic.com

BFF KOZMETİK  A .Ş .
www.beautyff.com

BIOLANDES GÜL SANAYİ  A .Ş .
www.biolandes.com

BISAR COSMETIC
www.bisarcosmetic.com

BİLAL  SABUNCU YAĞ 
VE SABUN SAN.  LTD.ŞT İ .
www.bilalsoaps.com.tr

BİLEŞİM K İMYA TEM.ÜR.
LTD.ŞT İ .
www.bilesimkimya.com

BİOCURA KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.biocura.eu

BİTKİ  DERMAN KOZ.LTD.ST İ .
www.bitkiderman.com

BRN KOZMETİK  SAĞLIK  GIDA 
TRZ.T İC .LTD.ST İ .
www.argansatis.com

BURDA BEBEK ANNE A.Ş .
www.babywee.com

BUR- İŞ  PAZ.  TEM.  LTD.ŞT İ .
www.bur-is.com

BUHARA ESANS İÇ VE DIŞ TİCARET 
www.buharaesans.com.tr

C/Ç
ÇAĞ KOZMETİK
www.kuafprofessional.com

ÇİMEN KOZMETİK  SAN VE T İC.A.Ş .
www.cimenkozmetik.com

ÇAĞDAŞ ECZACILAR 
LABORATUVARI  SAN.  VE  T İC .  A .Ş . 
www.cagdasecza.com.tr

C.R .E .A  KOZMETİK  ÇÖZÜMLERİ 
SAN.  Ve  T İC .  LTD.  ŞT İ .
www.creakozmetik.com

CMC CONSUMER MED.CARE LTD. ŞTİ.
www.cmc-group.de

D
DALAN KİMYA END.  A .Ş .
www.dalan.com.tr

DELTA DIŞ .T İC .A.Ş .
www.deltatradetr.com

DEPAR KOZMETİK  GIDA LTD.ŞT İ .
www.deparkozmetik.com

DERMA COS İLAÇ MEDIKAL VE 
KOZMETIK  SAN.  VE  İÇ  T IC .  A .Ş .
www.bioxine.com

DEREN KİMYA A.Ş .
www.cosmed.com.tr

DİFAŞ FIRÇA VE PLASTİK SAN.
VE TİC.A.Ş
www.difas.com.tr

DIAMO KOZMETIK  SAN.  İÇ  VE DIŞ 
T IC .  LTD.  ŞT I .
www.diamokozmetik.com

DOĞACI  DOĞAL KOZMETİK 
GIDA SAN VE T İC.  LTD.  ŞT İ .
www.dogaci.com.tr

DOĞATEK KOZMETİK
www.dogatek.com.tr

DUAL K İMYA SAN VE T İC.
LTD.  ŞT İ .
www.dualkimya.com

DÜNYA GIDA T İCARET VE SAN A.Ş .
www.belindagroup.com

E
ECZACIBAŞI  H İJYEN ÜRÜNLERİ 
SAN.  VE  T İC .A.Ş .
www.eczacibasihijyen.com.tr

EEOSE L ABOR ATUVARL ARI 
KOZM. LTD.ŞTİ.
w w w.eeose.com

EFE KOZMETİK
www.efekozmetik.com

EJDER K İMYA DANIŞMANLIK
SAN.  VE  T İC .  LTD.  ŞT İ .
www.ejderkimya.com

EKOKİMYA K İMYEVİ  ÜR. 
SAN.T İC.LTD.ŞT İ .
www.ekokimya.net

EKSİMET LTD.  ŞT İ .
www.eximet.biz

ELA KOZMETİK  LTD.ŞT İ .
www.elacosmetics.com

ELİF  KOZMETİK  LTD.ŞT İ .
www.elifcosmetics.com

ELMADAĞ KİMYA LTD.ŞT İ .
www.elmadagkimya.com.tr

ELOPAR A.Ş .
www.elopar.com.tr

ELSO FRAGRANCES
www.elsokimya.com

ERÇETİN GÜLYAĞI  A .Ş .
www.ercetin.com

ERDOĞMUŞ PARFÜM SANAYİ
www.erdogmusparfum.com

ERKUL KOZMETİK  A .Ş .
www.goldenrose.com.tr

ER-MAN KOZMETİK 
PLASTİK LTD.ŞTİ.
www.ermankozmetik.com.tr
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ERTE KOZMETİK  A .Ş .
www.roxanne.com.tr

ESPAŞ KOZMETİK  A .Ş .
www.ixoraparfum.com

EUROMİS K İMYA
www.euromis.com

E Y Ü P  S A B R İ  T U N C E R 
KOZ M E T İ K . A . Ş .
www.eyupsabrituncer.com

E Z E L  K O Z M E T İ K  İ T H . İ H R .
T İ C . S A N .  LT D . Ş T İ 
www.dermokil.com.tr

E V YA P  S A B U N ,  YA Ğ ,
GL İSERİN SA N.  V E  T İC .  A .Ş. 
www.evyap.com.tr

E YÜP SABRİ TUNCER KOZMETİK . A .Ş.
www.eyupsabrituncer.com

F
F İ L İ Z  Ç E L İ K  LT D .  Ş T İ .
www.fil izcelik.com

F L O R A  U Ç A N  YA Ğ L A R
www.floraucanyaglar.com

F L O R M A R
www.flormar.com

F O N  K O Z M E T İ K  LT D . Ş T İ .
www.fonkozmetik.com

F O N E K S  K O Z M E T İ K
www.fonex.com.tr

FROMA KIMYA GIDA VE AMB. LTD.
www.fromakimya.com

F U L S E R  K O Z M E T İ K  LT D .  Ş T İ .
www.fulser.com.tr

F U LYA  K O Z M E T İ K  LT D .  Ş T İ .
www.fulyakozmetik.com.tr

G
G ATA  K İ M YA  K O Z M E T İ K 
S A N .V E  T İ C . LT D . Ş T İ .
www.gatakimya.com

H AYAT  L A B O R AT U A R I
KOZ M E T İ K  LT D. Ş T İ .
w w w. h a y a t l a b . c o m . t r

H O B İ  KOZ M E T İ K  A . Ş .
w w w. h o b i k o z m e t i k . c o m

H S  S A B U N  KOZ M E T İ K
LT D. Ş T İ .
w w w. h s k o z m e t i k . c o m

H U N C A  C O S M E T I C S  A . Ş .
w w w. h u n c a . c o m

H Ü M A  KOZ M E T İ K
LT D. Ş T İ .
w w w. h u m a k o z m e t i k . c o m

I D A  K İ M Y E V İ  V E  S I H H İ 
M A D .  LT D .  Ş T İ .
www.idaltd.com

I / İ
I F F C O  K İ Ş İ S E L  B A K I M
Ü RÜ N L ER İ
www.iffco.com

I N N O V A  C O S M E T I C S
www.innovacosmetics.com

I Ş I K  T E R A P İ
www.isikterapi.com
www.organicum.com

İ P E K  İ D R O F İ L  PA M U K  A . Ş .
www.ipekpamuk.com.tr

J
J C R  K O Z M E T İ K  P E R A K E N D E 
M A Ğ Z A C I L I K  T İ C .  A Ş .
www.atelierrebul.com
www.rebul.com

J U V E N TA  K O Z . U R .
LT D . Ş T İ .
www.juventa.com.t

K
K A D I O Ğ L U  K O Z M E T İ K  A . Ş .
www.gabrini.com

K A İ Z E R  A M B A L A J  LT D .  Ş T İ .
www.kaizer.com.tr

G E L İ Ş İ M  K O Z M E T İ K  A . Ş .
www.gelisimkozmetik.com

G E R Ç E K  K O Z M E T İ K & B A M B İ N O 
www.gercekkozmetik.com.tr 
www.bambino.com.tr

G İ Z  C O S M E T I C S  LT D . Ş T İ .
www.gizcosmetics.com.tr

G O L D  K İ M YA  Ü R N L E R İ  Ü R . 
V E  PA Z .  A . Ş .
www.goldkimya.com

G U L F  T E M İ Z L İ K  A . Ş .
www.newcity.com.tr

G Ü L  KOZ M E T İ K
LT D. Ş T İ .
w w w. g u l . c o m . t r

G Ü L E Ç  K İ M YA  T E M İ Z L İ K  LT D. Ş T İ .
w w w. g u l e c k i m y a . c o m . t r

GÜLER ELEK TRONİK 
KOZMETİK A .Ş.
w w w. g u l e r e l e k t r o n i k . c o m

G Ü L E R  K İ M YA  LT D.  Ş T İ .
w w w. g u l e r c h e m i c a l . c o m

GÜL ŞAH ÜRETİM 
PA Z ARL AMA TİC.
w w w. g u l s a h . c o m . t r

G Ü LT E K S  D I Ş  T İ C A R E T  LT D.  Ş T İ .
w w w.v e r d a a . c o m
w w w. g u l t e k s . c o m . t r

GÜNO PAZ. REK. TUR. 
SAN VE TİC. A.Ş.
w w w. g u n o . c o m . t r

G Ü R K A N  R O S E O I L  I N C .
w w w. g u l s h a . c o m . t r

H
H A İ R TO N  A . Ş .
www.joykoz.com
www.hairton.com

H AYAT  K I M YA  S A N  A . Ş .
w w w. h a y a t . c o m . t r
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K A L E  K İ M YA  A . Ş .
www.kalekimya.com.tr

K A L İ  K İ M YA  A . Ş .
www.kali.com.tr

K A M E LYA  K O Z M E T İ K 
LT D .  Ş T İ .
www.kamelyacosmetics.com

K A R A D E N İ Z  KOZ . S A N . İ N Ş .
V E  T İ C .  LT D.  Ş T İ .
www.karadenizkozmetik.com

K A R DE ŞL ER GIDA V E 
T EM İZL İK  A .Ş.
www.javel.com.tr

K A R D E Ş L E R  U Ç A N 
YA Ğ L A R  S A N AY İ  A . Ş .
www.freshnsoft.com

K AY L A  K O Z M E T İ K
www.kayla.com.tr

K A Z A N C I  Ç E V R E  T E K . 
B İ Y O T E K . M U H . LT D . Ş T İ .
www.kazancionline.com

K E S E N L E R  K O Z M E T İ K  A . Ş .
www.kesenlerkozmetik.net

K I R M I Z I G Ü L  K O Z M E T İ K
LT D . Ş T İ .
www.kirmizigulgroup.com

K O M E T  K O Z M E T İ K
LT D  . Ş T İ .
www.kometkozmetik.com.tr

K O N T  K O Z M E T İ K 
LT D .  Ş T İ .
www.kontcosmetic.com

K O PA Ş  K O Z M E T İ K  A . Ş .
www.kopas.com.tr 

K O R U M A  T E M İ Z L İ K  A . Ş .
www.koruma.com

K O Z - A K  K O Z M E T İ K 
LT D .  Ş T İ .
www.kozakkozmetik.com

KOSA N KOZME TİK  PA Z A RL A M A 
V E T İC A RE T A .Ş.
www.flormar.com

K O Z A Ş  K O Z M E T İ K  A . Ş .
www.kontes.com.tr

K O Z M O  A R T I  K İ M YA 
K O Z M E T İ K  LT D . Ş T İ .
www.kozmoarti.com

K O Z M O  K İ M YA  LT D . Ş T İ .
www.kozmokimya.com

K O Z M O P L U S  K O Z M E T İ K
www.cosmoplus.com.tr

K U R T S A N  İ L A Ç L A R I  A . Ş .
www.kurtsan.com

L
L A B E R  K İ M YA A R - G E  S A N .T İ C .
www.laberkimya.com

L A C İ V E R T  L O J İ S T İ K
www.lacivertlojistik.com

L E V A N T E N  E V  T E K S T İ L İ
LT D .  Ş T İ .
www.machrique.com

L İ D E R  K O Z M E T İ K LT D . Ş T İ .
www.liderkozmetik.com

L İ L A  K O Z M E T İ K  LT D . Ş T İ .
www.lilafix.com

L M  K O Z M E T İ K  LT D . Ş T İ .
www.lmcosmetics.com

LT S  L O T U S  K O Z M E T İ K
LT D . Ş T İ .
www.ltscosmetics.com

L U X  G R O U P  K O Z  LT D . Ş T İ .
www.luxgroup.com.tr

M
M A K YA J  K O Z M E T İ K  LT D . Ş T İ .
www.makyajkozmetik.com.tr

M A R K A  K O Z M E T İ K  LT D . Ş T İ .
www.purixima.com

M A R - K O Z - S A N  K O Z .
LT D . Ş T İ .
www.fumekozmetik.com

M AT S A N  İ Ç  V E  D I Ş 
T I C A R E T  İ L A Ç  S A N .  A . Ş .
www.matsanas.com

M AT S A N  G R O U P  ( P H A R M A C E L 
A E R O S O L  LT D . Ş T İ . )
www.matsangroup.com

M AYA N  LT D . Ş T İ .
www.mayan.com.tr

M E R K E R  K O Z M E T İ K  LT D .
www.merkerkozmetik.com.tr

M E R T- K O Z  LT D . Ş T İ .
www.mert-koz.com

M E Y  K O Z M E T I K  İ T H A L AT 
İ H R A C AT  LT D . Ş T İ .
www.meykozmetik.com
 
MG GÜLÇİÇEK (MG INTERNATIONAL 
FRAGRANCE COMPANY )
www.gulcicek.com

M H C  M A R M A R A  H İ J Y E N  V E 
K O Z M E T İ K  Ü R .  LT D .  Ş T İ .
www.marmaratemizlik.com

M İ S  N İ TA  K O Z M E T İ K  A . Ş .
www.missnita.com

M O H EN  K İ M Y E V İ 
M A D D EL ER  A .Ş .
www.mohen.com.tr 

M O N N A  C O S M E T I C S
www.monna.com.tr

M O R S  K O Z M E T İ K
www.morscosmetics.com

M O T I V A  D I Ş  T İ C .  LT D .  Ş T İ .
0216 348 1033

N
N AT U R E L  K O Z M E T İ K 
LT D .  Ş T İ .
www.pronwer.com
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N E T PA K  E L E K T. P L A S T İ K 
K O Z M E T İ K  LT D .  Ş T İ .
www.net-pak.net

N E V A  K O Z M E T İ K  LT D .  Ş T İ .
www.nevakozmetik.com.tr

N U C O S  K O Z M E T İ K 

LT D .  Ş T İ .
www.nucoscosmetics.com

N U R A L  D I Ş  T İ C A R E T  LT D .  Ş T İ .
www.nural.biz

N U R L I F E  K O Z M E T İ K
LT D .  Ş T İ .
www.nurlife.com

O/Ö
O D A K  K O Z M E T İ K  A . Ş .
www.odakcosmetics.com

O K YA N U S  K İ M YA  LT D .  Ş T İ .
www.okyanuskimya.com.tr

O L İ V O S  PA Z A R L A M A 
LT D .  Ş T İ .
www.olivos.com.tr

ORJİN HİJYEN VE SAĞLIK
LTD. ŞTİ .
www.orjinhijyen.com.tr

ORKİDE KOZMETİK  A .Ş .
www.orkidecosmetics.com

ÖZDEN KİMYA VE PLASTİK 
LTD.ŞT İ .
www.ozdengroup.com

ÖZTÜRK İLAÇ A.Ş .
www.ozturk.com.tr

ÖZÜN KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.ozunkozmetik.co

P 
PAMİR KOZMETİK  LTD.ŞT İ .
www.mysticalparfum.co

PARKİM GROUP (FRAGRANCE, PACKA-
GING & RAW MATERIAL SOLUTIONS)
w w w.pa rk impackag ing.com

SEBAT K İMYA A.Ş .
www.fomy.com.tr

SELARDİS  DOĞAL KOZMETİK
www.selardis.com

SEL E S TA KOZME TİK LT D.  Ş T İ.
www.selesta.com.tr

SELUZ FRAGRANCE COMPANY
www.seluz.com

SENTEZ KOZMETİK & KİMYA LTD. ŞTİ.
www.ellino.com.tr

SERA COSMETICS
www.seracosmetics.com.tr

SES K İMYA A.Ş .
www.seskimya.com.tr

SEVİMLER GIDA KOZ.  LTD.ŞT İ .
www.sevimlerkozmetik.com

SEVİNÇLER SAĞLIK ÜRÜNLERİ A.Ş.
www.sevincler.com.tr

SOLARES LTD.  ŞT İ .
www.solares.com.tr

SORA KOZMETİK  SAN T İC.  A .Ş .
www.soracosmetics.com

BEBAK KOZMETİK LABORATUVARLARI A.Ş.
www.soracosmetics.com

SPC KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.spckozmetik.com

SUDESAN DETERGENTS & COSMETICS
www.sudesan.com

ŞENYUVA F IRÇA LTD.  ŞT İ .
www.nivabrush.com

T
TAHA KİMYA VE KOZMETİK LTD. ŞTİ
www.biiwipes.com

TALİANİ  LTD.  ŞT İ .
www.taliani.com.tr

TANAÇAN A.Ş .
www.tanacan.com

PEREJA COSMETICS
www.pereja.com.tr

PERFEKTÜP AMBALAJ SAN. TİC. A.Ş.
www.perfektup.com

PİNKAR K İMYA A.Ş .
www.pinkar.com

PİNKİM KOZMETİK  A .Ş .
www.pinkim.com

PİR-İNCİ BUJİTERİ İMALAT SAN.TİC. A.Ş.
www.pir-inci.com

PRIMO KİMYA A.Ş .
www.primo.com.tr

PROMAKS K İMYA LTD.  ŞT İ .
www.promaks.net

PROMART PROMOSYON LTD.  ŞT İ .
www.prom-art.com

R 
RAEN KİŞİSEL BAKIM ÜRÜNLERİ 
LTD. ŞTİ.
www.raen.com.tr

REBUL KOZMETİK  A .Ş .
www.rebul.com

RENKSAN PLASTİK  SÜNGAR 
SAN.VE T İC.  LTD.  ŞT İ .
www.renksan.com.tr

ROSENSE COSMETICS
www.rosense.com

S/Ş
S.P.A .KOZMETİK  A .Ş .
www.spakozmetik.com

SAPRO TEMİZL İKÜRÜNLERİ  A .Ş .
www.sapro.com.tr

SARUHAN KİMYA A.Ş .
www.saruhan.com.tr

SCK ZETA COSMETICS
www.zetacompany.com

SEBA K İMYA A.Ş .
www.sebakimya.com
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TAN-ALİZE  KOZMETİK  A .Ş .
www.farmasi.com.tr

TANAY TURİZM OTELCİLİK LTD. ŞTİ.
www.tanay.net

TARİŞ  ZEYTİN A.Ş .
www.ta-ze.com.tr

TARKO LTD.  ŞT İ .
www.tarkokozmetik.com

TARSAN KOZMETİK  A .Ş .
www.tarsan.com.tr

TAT K İMYA SABUN A.Ş .
www.tatkimya.com

TEMKO COSMETICS
www.temko.net

TİM KOZMETİK  SABUN OTEL 
MALZ.  LTD.  ŞT İ .
www.timkozmetik.com

TİBET İTH.  İHR.  &  KOZMETIK
SAN.  A .Ş
www.tibet.com.tr

TİMPA HİJ .  MAD.  LTD.  ŞT İ .
www.timpaltd.com.tr

TİT İZ  TEMİZL İK  LTD.  ŞT İ .
www.titiz.com.tr

TOPAZ DIŞ  T İCARET A.Ş .
www.topaztr.com

TREDA HIZLI  TÜKETİM UR.
LTD. ŞTİ .
www.blenior.com

TÜRK HENKEL K İMYA A.Ş .
www.henkel.com.tr

TÜRKLAB TIBBİ MALZEMELER A.Ş.
www.turklab.com.tr

TURKUAZ LTD.  ŞT İ .
0212 465 778

TURKUAZ MEDİKAL KOZMETİK
LTD. ŞTİ.
www.turkuazsaglik.com.tr

TUTKU LTD.  ŞT İ .
www.lapitak.com

U/Ü
UFT TEKSTİL  GIDA LTD.  ŞT İ .
www.ufttekstil.com.tr

UKİP  KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.ukipcosmetic.com

ULUSOY İLAÇ VE KOZMETİK  A .Ş .
www.banhair.com.tr

UMDE MÜH.MÜT.KOLL.  ŞT İ .
www.lanahygiene.com

UNICARE (ROZA)  LTD.  ŞT İ .
www.unicare.com.tr

UNIVERSAL K İMYA LTD.  ŞT İ .
www.universalpl.com
www.bluemoore.com

UPİ -UĞUR PLASTİK  LTD.  ŞT İ .
www.vivol.com.tr

URHAN GROUP 
www.urhangroup.com

UGUR KARDESLER B IJUTERI  SAN. 
VE  T IC .  LTD.  ST İ
www.fp-bebek.com

UZMAN KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.uzmancosmetic.com

ÜNVER HIRDAVAT LTD.  ŞT İ .
www.unver.com.tr

V
VENTEKS DIŞ  T İC .  LTD.  ŞT İ .
www.venteks.com.tr

VENÜS F IRÇA ÜRÜNLERİ  LTD.  ŞT İ
www.venusline.com.tr

VEPA F IRÇA A.Ş .
www.vepafirca.com.tr

VERA KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.verakozmetik.com

VİK İNG TEMİZL İK
www.vikingtemizlik.com.tr

Vİ -VET KOZMETİK  SAN.T İC.  A .Ş .
www.vivetkozmetik.com

VK K İMYA KOZMETİK  LTD.  ŞT İ .
www.vk-cosmetics.com

Y
YALINKAYA KUAFÖR MALZEMELERİ LTD. ŞTİ.
www.yalinkayatarak.com

YAĞM UR KOZME TİK  LT D.  Ş T İ.
w w w.a lamokozmet ik .com

YAŞARLAR KOZMETİK  A .Ş .
www.yasarlar.com.tr

YENSA DOĞAL KOZMETİK ÜRÜNLERİ 
SANAYİ VE TİC. LTD. ŞTİ
www.morethansoap.com

YEŞİL ILGAZ KOZMETİK KİMYA LTD. ŞTİ.
www.yesililgazkozmetik.com

YEŞİLGÜN KOZMETİK LTD.ŞTİ.
www.yesilgun.com.tr

YEŞİLVADİ BİTKİSEL KOZMETİK VE SAĞLIK 
ÜRÜNLERİ. GIDA SAN. VE TİC. LTD. ŞTİ.
www.mecitefendi.com.tr

YILDIZ  KOZMETİK  LTD.ŞT İ .
www.siorecosmetics.com

Z
ZEYTİNDALI  GIDA LTD.  ŞT İ .
www.midaszeytinyagi.com

ZİGAVUS İLAÇ KOZMETİK  LTD.ŞT İ .
www.zigavus.com

Z M H D  K İ M YA
www.flavia.com.tr

ZÜMRÜT KOZMETİK
www.zumrutkozmetik.com.tr

ZVS GIDA LTD.  ŞT İ .
www.zeytinvs.com 

7K DAĞIT IM MURAT TAŞTAN
www.spumy.com.tr

7 RENK KOZMETİK SAN.TİC.LTD.ŞTİ.
www.7renkkozmetik.com.tr



Turkish Cosmetics proper noun ◊  A national unit 
that aims to bring contribution to the economy and exports 
by bringing Turkish cosmetic products in accordance 
with worldwide brands. ◊  A marketing expansion and 
developmental entity that accelerates exports of the Turkish 
Cosmetics sector through promotional strategy and private 
activities. ◊   A body of people with the principle of improving 
the public perception of Turkish Cosmetics. ◊  A public body 
with aims to increase contribution and awareness at home and 
abroad. ◊ ° An association supporting branding activities 
in the cosmetics sector through global marketing channels. 
⁰ http://www.turkishcosmetics.org.
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